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Aufgabenstellung

Ziel des vorliegenden Forschungsprojektes ist es die Einstellung der
osterreichischen Bevolkerung und der Bio-Konsument:iinnen im
Besonderem zum Thema Almbewirtschaftung und Behirtung auszuloten.

Konkret wurde die Einstellung der Bevélkerung zum Thema
»Weidetierhaltung“ abgefragt. Welchen Gefahren sind Weidetiere auf
Almen ausgesetzt und wie wichtig sind MalBnahmen zum Schutz der
Weidetiere. Ein weiterer Themenblock ist die Wichtigkeit des Erhalt von

Zielgruppe

a) Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren
b) Bio-Konsument:innen ab 16 Jahren

Repriasentativitat

Die Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in quotierten und
nicht quotierten Merkmalen, der 6sterreichischen Bevolkerung ab 16
Jahren und den Bio-Konsument:innen in Osterreich. Diese
Ubereinstimmung im Rahmen der statistischen Genauigkeitsgrenzen ist
eine notwendige Voraussetzung dafiir, dass die Ergebnisse
verallgemeinert werden dirfen.

Fragebogen

Der Fragebogen wurde in enger Zusammenarbeit mit dem
Auftraggeber erstellt
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Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung und Bio-Konsument:innen ab 16 Jahren

Almen, die Praferenz der Almflachen und die Meinung zur Behirtung von
Weidetieren auf Osterreichs Almen.

Die Umfrage wurde zunachst reprasentativ erhoben in weiterer Folge
wurden Bio-Konsument:innen aktiv gescreent.

Befragungsart

Online-Interviews im offline rekrutierten Online-Panel von MARKET

Auswertungsbasis

Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahre n=1270
maximale statistische Schwankungsbreite , +/- 2,81 Prozent

Bio-Konsument:innen ab 16 Jahren n=1000
maximale statistische Schwankungsbreite , +/- 3,16 Prozent

Befragungszeitraum
9. bis 24. April 2024

AUFGABENSTELLUNG



Struktur der Befragten |

Strukturelle Zusammensetzung der Zielgruppe

OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE

Manner
Frauen

16 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und alter

Oberosterreich
Niederdsterreich, Burgenland
Wien

Steiermark, Karnten
Salzburg, Tirol, Vorarlberg

Landeshauptstadte

Klein-, Mittelstadte

Land unter 10000 Einwohner
- davon Flach- oder Htigelland
- davon Alpenland
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100 BIO-KONSUMENT:INNEN INSG.*)
Manner
Frauen

16 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und alter

Oberosterreich
Niederdsterreich, Burgenland
Wien

Steiermark, Karnten
Salzburg, Tirol, Vorarlberg

Landeshauptstadte

Klein-, Mittelstadte

Land unter 10000 Einwohner
- davon Flach- oder Huigelland
- davon Alpenland

n=
1000

412
588

160
194
207
188
251

177
233
228
190
172

373
300
327
221
106
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Bio-Konsumenten sind Personen, die bei der Frage ,.....Kaufen Sie personlich biologische
Lebensmittel? Ja, (hahezu) immer angegeben haben.

Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahre und Bio-Konsument:innen insgesamt
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Struktur der Befragten I et
....lt
Strukturelle Zusammensetzung der Zielgruppe hg[ﬂv‘ék'b‘i’nd
n= PROZENT n= PROZENT
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE 1270 IS 100 BIO-KONSUMENT:INNEN INSG.*) 1000 (s 100
Pflichtschule 331 N 26 Pflichtschule 120 @B 12
Lehre, weiterfuhrende Schule ohne Matura 583 (N 46 Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura 331 S 33
Matura, Universitdt 356 S 28 Matura, Universitdit 549 N 55
bis 2.100 Euro 240 B 19 bis 2.100 Euro 119 @8 12
2101 bis 4000 Euro 388 S 31 2101 bis 4000 Euro 301 @S 30
mehr als 4000 Euro 335 ([ 26 mehr als 4000 Euro 396 [N 40
mochte ich nicht angeben 307 S 24 mochte ich nicht angeben 185 @l 18
tatig in relevanten Branchen**) 196 B 15 tatig in relevanten Branchen**) 169 B 17
- verbringe Zeit auf der Alm 377 [ 30 - verbringe Zeit auf der Alm 350 (S 35
-wedernoch 732 (N 58 -wedernoch 511 S 51

*)Bio-Konsumenten sind Personen, die bei der Frage ,.....Kaufen Sie personlich
biologische Lebensmittel? ,Ja, (nahezu) immer" angegeben haben.

**) tatig in relevanten Branchen" sind Personen, die angeben Jager:innen, Forster:innen
bzw. Landwirt:innen zu sein, oder im Bereich Umweltschutz tatig zu sein.
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Kauf von biologischen Lebensmitteln |

- nach Demografie
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o 14 Prozent der Osterreichischen Bevolkerung geben an, nahezu ausschlie3lich biologische Lebensmittel zu kaufen, weitere 37 Prozent kaufen haufig Bio-Lebensmittel ein, 36
Prozent gelegentlich, 9 Prozent selten und 4 Prozent nie. Die urbane Bevélkerung ist unter den Bio-Konsument:innen etwas iiberreprasentiert.

OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE

Manner
Frauen

16 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und alter

Oberdsterreich
Niederosterreich, Burgenland
Wien

Steiermark, Karnten
Salzburg, Tirol, Vorarlberg

Landeshauptstadte

Klein-, Mittelstadte

Land unter 10000 Einwohner
- davon Flach- oder Hiigelland
- davon Alpenland

Frage:

JA, (NAHEZU)
IMMER

S 14

s 15
N 12

B 20
S 18
19
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| 9

s 15
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12

S 18
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12
s 15
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HAUFIG

e 37

30
T, 43

T 32
Ay
39
s
I 35
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29
T 40
T 44

33
I 40
. 38
I 40
I, 34

Frage ,Ja, (nahe zu) immer angaben wurden als ,Bio-Konsument:innen" deklariert).
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Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahre
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87
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87
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T 42 7
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. 11 8
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e 10 K]
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. 11 |2
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e 10 . 3
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w7 ®, 3
e 11 ., 3
w7 s 3
e 10 |2
e 12 = 3
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Zunichst geht es bei dieser Befragung um Biologische Lebensmittel. Kaufen Sie persénlich biologische Lebensmittel? (Diese Frage hat in Folge als Screening-Frage gedient. Alle Personen, die bei dieser

EINSTELLUNG ZU BIO-LEBENSMITTELN
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Kauf von biologischen Lebensmitteln Il 0660
- nach Demografie ggr?\,?aybgr!g

o Bei den Personen, die in relevanten Branchen, wie z.B. Landwirtschaft, Forstwirtschaft, Tourismus und Umweltschutz arbeiten, bzw. Jager:innen sind, ist der Anteil der Personen,
die ausschlieBlich biologisch hergestellte Lebensmittel kaufen, deutlich héher.

JA, (NAHEZU) JA, JA,
IMMER HAUFIG GELEGENTLICH > EHER SELTEN NEIN, NIE
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE mmm . 14 e g7 . 36 87 Wmmwm 9 ;| 4
Pflichtschule @ 13 Dy | . 31 85 Wmm 8 ;s v
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura BT 12 D ] e 42 84 w12 e 4
Matura, Universitat @B 18 I 44 . e 92 @ 7 |2
bis 2.100 Euro W 17 e g7 s 37 91 @ 5 s 5
2101 bis 4000 Euro @ 13 . 33 T 39 85 Wmmmwm 12 B 2
mehr als 4000 Euro @ 14 . 43 . 30 87 w10 @, 3
mochte ich nicht angeben BT 11 I 35 e 37 83 Wmmm 9 s 8
tatig in relevanten Branchen BT 24 . 34 . 33 91 @maWm 7 |2
- verbringe Zeit auf der Alm @@ 11 Em 45 e 34 90 Ww 8 |2
- weder noch BT 12 T, 34 . 38 84 Wmmmwm 10 s s
Frage: Zunachst geht es bei dieser Befragung um Biologische Lebensmittel. Kaufen Sie persénlich biologische Lebensmittel?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahre EINSTELLUNG ZU BIO-LEBENSMITTELN 9
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Hauptgriinde fiir den Kauf von Bio-Lebensmitteln S50,

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich LJa[DV‘;ELEn'E

Bio-Lebensmittel werden sowohl bei den Personen, die zumindest gelegentlich Bio-Lebensmittel kaufen, als auch von den ,Hardlinern”, also von Personen, die nahezu
o ausschlieBlich Bio-Lebensmittel kaufen, hauptsachlich aus Griinden des Tierwohls gekauft, und weil vermutet wird, dass sie weniger Zusatzstoffe enthalten und daher gesiinder
sind. Deutlich haufiger spielt fiir Bio-Konsument:innen der positive Einfluss von biologisch erzeugten Lebensmitteln auf die Umwelt eine Rolle.

KAUFER BIO-LEBENSMITTEL BIO-KONSUMENT:INNEN
(87%=100%) INSGESAMT

Tiere haben bessere Bedingungen, wie z.B. mehr Platz im Stall,

Weidezugang, natirlicher Lichteinfall im Stall, etc. 68

Biologische Lebensmittel sind geslinder bzw. wirken sich positiv auf die
Gesundheit aus, z.B. weil weniger Chemie und Spritzmittel verwendet wird

Biologische Lebensmittel wirken sich positiv auf die Umwelt aus, _ 57 _ 72
z.B. durch den Erhalt der Biodiversitat, gesunde Boden, etc.
Biologische Lebensmittel schmecken besser - 29 _ 49

Andere Griinde

-
w
[
I

Frage: Was sind die Hauptgriinde dafiir, dass Sie personlich biologische Lebensmittel kaufen? Bitte wahlen Sie alle zutreffenden Griinde aus.

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Kiufer Bio-Lebensmittel (87%=100%) und Bio-Konsument:innen insgesamt EINSTELLUNG ZU BIO-LEBENSMITTELN
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Hauptgriinde gegen den Kauf von Bio-Lebensmitteln
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o 52 Prozent der Personen, die nie oder nur selten biologisch erzeugte Lebensmittel kaufen, sind der Meinung, dass Bio-Lebensmittel keinen Mehrwert bieten und jeweils knapp
zwei Fiinftel kénnen sich Bio-Lebensmittel nicht leisten oder vertrauen den Giitesiegeln nicht. 17 Prozent kaufen auf Grund der geringeren Haltbarkeit keine Bio-Lebensmittel.

PERSONEN, DIE SELTEN/KEINE
BIOLOGISCHE LEBENSMITTEL
EINKAUFEN (13%=100%)

Far mich stellen Bioprodukte keinen Mehrwert dar 52

Ich habe kein Vertrauen in Glitesiegel und glaube, dass dies eher Marketingstrategien sind

Ich kann mir biologische Lebensmittel nicht leisten _ 39

Bioprodukte verderben leichter und sind nicht so gut haltbar - 17

Das Angebot an Bio-Produkten ist bei meinen Lebensmittelhdndlern zu gering l 4

Preis
Kaufe nie ein

Selbstversorger

Andere Griinde . 7 Etc.

Frage: Was sind die Hauptgriinde dafiir, dass Sie keine biologischen Lebensmittel kaufen? Bitte wahlen Sie alle zutreffenden Griinde aus!

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Personen, die selten oder nie Bio-Lebensmittel kaufen (13%=100%; n=165)
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Einstellung z




Wichtigkeit des Kaufs von Produkten von Tieren aus Weidehaltung

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich

umuwelt

dachverband

o Grundsitzlich ist es der 6sterreichischen Bevolkerung wichtig, Produkte von Tieren aus Weidehaltung zu kaufen (88 Prozent). Bei Bio-Konsument:innen liegt der Anteil sogar bei

95 Prozent.
OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT
88% 95%
Eher wichtig 39 21
Weniger wichtig . 7 I 3
Nicht wichtig I 2 0
Weil3 nicht / keine Angabe I 3 I 2
Frage: Wie wichtig ist es Ihnen, Produkte von Tieren in Weidehaltung zu kaufen? Wiirden Sie sagen das ist lhnen -

MARKETINSTITUT
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Wichtigkeit des Kaufs von Produkten von Tieren aus Weidehaltung |  Jees
- nach Demografie E.;!m};a';'bg,!g
o Frauen und Personen ab 60 Jahren geben deutlich haufiger an, dass ihnen der Kauf von Produkten von Tieren aus Weidehalten ,sehr wichtig ist".
SEHR EHER WENIGER NICHT wei nicht,
WICHTIG WICHTIG X WICHTIG WICHTIG keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE B 49 e, 39 88 w7 a2 3
Minner NN 42 I 45 87 w8 - 4 2
Frauen IS0 56 e 33 89 mm 6 11 4
16 bis 29 Jahre EEEET 36 I, 45 81 w8 | 5 7
30 bis 39 Jahre EEEE 44 e 38 82 e 10 11 7
40 bis 49 Jahre EEEE 43 T, 44 87 s 10 |2 1
50 bis 59 Jahre B 49 40 89 w7 @ 3 1
60 Jahre und dlter EEEEE————— 61 [ 33 94 m 4 |2 1
Oberosterreich I 50 . 36 86 w7 @, 4 3
Niederésterreich, Burgenland S 47 e, 38 85 . 9 ® 3 3
Wien ST 47 e, 37 84 w8 @ 3 5
Steiermark, Karnten SR 53 40 93 @ 5 11 1
Salzburg, Tirol, Vorarlberg S 48 e 43 91 m 4 |2 2
Landeshauptstadte 48 . 37 85 e 8 @ 3 4
Klein-, Mittelstidte IR 54 . 36 90 mm 6 a2 2
Land unter 10000 Einwohner B0 45 s 43 88 w6 |2 3
- davon Flach- oder Hiigelland S 44 . 43 87 w7 @ 3 3
- davon Alpenland B 48 s 43 91 m 3 |2 4

Frage:

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren

Wie wichtig ist es lhnen, Produkte von Tieren in Weidehaltung zu kaufen? Wiirden Sie sagen das ist hnen -

EINSTELLUNG ZU WEIDEHALTUNG 14



Wichtigkeit des Kaufs von Produkten von Tieren aus Weidehaltung Il

- nach Demografie

urmuwel

dachverban

t

d

wichtig ist".

o Auch Personen mit Pflichtschulabschluss und Personen, die Zeit auf der Alm verbringen geben haufiger an, dass ihnen der Kauf von Produkten von Tieren aus Weidehalten ,,sehr

OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE

Pflichtschule
Lehre, weiterflihrende Schule ohne Matura
Matura, Universitat

bis 2.100 Euro

2101 bis 4000 Euro
mehr als 4000 Euro
mochte ich nicht angeben

tatig in relevanten Branchen

- verbringe Zeit auf der Alm
- weder noch

Frage:

MARKETINSTITUT
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SEHR

WICHTIG

[ 49
L
B 41
[ 47
[ 49
B 49
[ 47
[ 52
B 44
[ 55
B 48

Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren

EHER
WICHTIG

39

65 [mmmmmmmmmmm 28
. 43
T 42

[ 36
L
43
. 34

[ 38
. 38
39

Wie wichtig ist es Ihnen, Produkte von Tieren in Weidehaltung zu kaufen? Wiirden Sie sagen das ist lhnen -

>
88

93
84
89

85
90
90
86

82
93
87

WENIGER NICHT weil nicht,
WICHTIG WICHTIG keine Angabe
| 7 a2 3
m 3 |2

9 - 4 4
w7 I 1 2
e 10 | 3 2
w7 |2 1
| 6 |2 2
m 4 |, 4 7
. 12 | 5 1
m 4 11 2
w7 |2 4

EINSTELLUNG ZU WEIDEHALTUNG
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Wichtigkeit des Kaufs von Produkten von Tieren aus Weidehaltung |

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

haufiger ,sehr wichtig“.

Knapp drei Viertel der Bio-Konsument:innen geben an, dass es ihnen wichtig ist, Produkte von Tieren in Weidehaltung zu kaufen. Frauen und alteren Personen ist dies deutlich

BIO-KONSUMENT:INNEN INSG.

Manner
Frauen

16 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und alter

Oberdsterreich
Niederosterreich, Burgenland
Wien

Steiermark, Karnten
Salzburg, Tirol, Vorarlberg

Landeshauptstadte

Klein-, Mittelstadte

Land unter 10000 Einwohner
- davon Flach- oder Higelland
- davon Alpenland

Frage:

MARKETINSTITUT
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SEHR
WICHTIG

L 74

[ 78

[ 78

[ 84

[ 73

72
[ 78
[ 61

Wie wichtig ist es Ihnen, Produkte von Tieren in Weidehaltung zu kaufen? Wiirden Sie sagen das ist lhnen -

Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Bio-Konsument:innen insgesamt

EHER
WICHTIG

i

25
18

40
25
18
14
15

21
26
14
19
27

19
21
24
(]
1

>
95

93
96

91
90
96
96
99

95
97
93
95

94
94
96
98
92

WENIGER NICHT weil nicht,
WICHTIG WICHTIG keine Angabe
w3 0 2
m 4 I 1 3
m 3 0 1
mm 6 0 3
| 6 0 4
n 2 I 1 1
m 3 11 1
I 1 0 0
m 4 0 1
m2 0 1
n2 I 1 4
2 0 3
w7 0 0
m 3 I 1 2
mm 5 0 1
I1 0 2
I 1 0 1
2 I 1 5

EINSTELLUNG ZU WEIDEHALTUNG
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Wichtigkeit des Kaufs von Produkten von Tieren aus
Weidehaltung Il

- nach Demografie

SEHR EHER
WICHTIG WICHTIG
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. I 74 e 21
Pflichtschule 60 . 36
Lehre, weiterflihrende Schule ohne Matura BT 75 16
Matura, Universitat 75 21
bis 2.100 Euro 73 L
2101 bis 4000 Euro 68 . 25
mehr als 4000 Euro 74 e 23
mochte ich nicht angeben 80 14
tatig in relevanten Branchen I 57 e 34
- verbringe Zeit auf der Aim EEE—————————— 79 g 18
- weder noch N 75 19
Frage: Wie wichtig ist es Ihnen, Produkte von Tieren in Weidehaltung zu kaufen? Wiirden Sie sagen das ist lhnen -

MARKETINSTITUT . . .
Bio-KonsuemisriaksnenURSgEUSENt  Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Bio-Konsument:innen insgesamt

>
95

96
91
96

90
93
97
94

91
97
94

WENIGER NICHT

WICHTIG ~ WICHTIG
® 3 0
0 0
w8 0
11 0
. 9 0
m 4 11
n 2 0
02 11
s 11
n 2 0
02 0

umuwelt

dachverband

weil nicht,
keine Angabe

2

WEREr NP N DA

w oo
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Wichtigkeit MaBnahmen zum Schutz der Tiere auf den Weiden coee
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich h’a[DV‘;E'bEn'E

o Sowohl der 6sterreichischen Bevélkerung als auch den Bio-Konsument:innen ist es wichtig, dass Landwirt:innen Maf3nahmen ergreifen, um ihre Tiere auf den Weiden vor
natiirlichen Gefahren wie Krankheiten, Verletzungen, Steinschlag, Unwetter und groRen Beutegreifern zu schiitzen.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT
90% 89%
Eher wichtig 37 29
Weniger wichtig ' 6 l 5
Nicht wichtig I 2 l 3
Weil3 nicht / keine Angabe I 3 I 3
Frage: Bei den nachsten Fragen geht es um das Thema Tierwohl. Wie wichtig ist es Ihnen, dass Landwirt:innen Ma3nahmen ergreifen, um ihre Tiere auf den Weiden vor natirlichen Gefahren wie Krankheiten,

Verletzungen, Steinschlag, Unwetter und grof3en Beutegreifern zu schiitzen? Wiirden Sie sagen das ist Ihnen -

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren und Bio-Konsument:innen insgesamt EINSTELLUNG ZU WEIDEHALTUNG 18
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Wichtigkeit Maf3nahmen zum Schutz der Tiere auf den Weiden | oooe
- nach Demografie (lj'elm\};g';'bgnd
o Frauen und altere Personen sind zu diesem Thema deutlich sensibilisierter.
SEHR EHER WENIGER NICHT weil nicht,
WICHTIG WICHTIG 2 WICHTIG WICHTIG keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE B 53 g 37 90 mm 6 g2 3
Minner 44 43 87 w8 |2 3
Frauen B =00 61 [ 92 @ 5 11 3
16 bis 29 Jahre NN 37 40 77 L K | 4 7
30 bis 39 Jahre 49 I 44 93 M 5 0 3
40 bis 49 Jahre N 46 . 42 88 e 10 I 1 1
50 bis 59 Jahre 59 33 92 m 4 | 3 1
60 Jahre und dlter I 63 e 32 95 m 3 11 2
Oberdsterreich ™ 61 g 29 90 w7 I 1 2
Niederosterreich, Burgenland S 57 [ 90 w8 0 1
Wien NS0 43 [ R | 84 mm 6 | 5 6
Steiermark, Karnten BT 48 L 89 w7 11 2
Salzburg, Tirol, Vorarlberg 55 e 39 94 "2 I 1 3
Landeshauptstidte T 45 T 42 87 mm 6 | 3 4
Klein-, Mittelstidte 62 [ < | 93 | 7 0 0
Land unter 10000 Einwohner I 52 . 36 88 mm 6 2 4
- davon Flach- oder Hugelland S 52 e 36 88 | 7 g2 3
- davon Alpenland B 51 e 37 88 | 6 g2 5
Frage: Bei den nachsten Fragen geht es um das Thema Tierwohl. Wie wichtig ist es Ihnen, dass Landwirt:innen Ma3nahmen ergreifen, um ihre Tiere auf den Weiden vor natirlichen Gefahren wie Krankheiten,

Verletzungen, Steinschlag, Unwetter und grof3en Beutegreifern zu schiitzen? Wiirden Sie sagen das ist Ihnen -

MARKETINSTITUT
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Wichtigkeit Maf3nahmen zum Schutz der Tiere auf den Weiden I ooes
- nach Demografie gﬂﬂvg'ﬂbgnd
o Personen, die ihre Freizeit auf Almen verbringen gehen hiufiger an, dass MaBnahmen zum Schutz der Tiere ,sehr wichtig” sind.
SEHR EHER WENIGER NICHT weil nicht,
WICHTIG WICHTIG b3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE I 53 e 37 90 mm 6 B2 3
Pflichtschule 57 . 32 89 m 4 @ 3 4
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura T 52 g 37 89 mm 6 11 2
Matura, Universitat T 49 1 90 8 0 2
bis 2.100 Euro 50 39 89 mm 6 I 1 5
2101 bis 4000 Euro (T 58 e, 32 90 mm 6 @ 3 2
mehr als 4000 Euro T 53 [ 36 89 s 9 I 1 1
mochte ich nicht angeben T 48 e, 43 91 m 4 B2 4
tatig in relevanten Branchen @ 40 L | 81 e 10 | 5 5
- verbringe Zeit auf der Alm  EEEE—— 59 . 34 93 M 5 11 1
- weder noch (EEE—— 53 . 38 91 mm 6 11 3
Frage: Bei den nachsten Fragen geht es um das Thema Tierwohl. Wie wichtig ist es Ihnen, dass Landwirt:innen Ma3nahmen ergreifen, um ihre Tiere auf den Weiden vor natirlichen Gefahren wie Krankheiten,

Verletzungen, Steinschlag, Unwetter und grof3en Beutegreifern zu schiitzen? Wiirden Sie sagen das ist Ihnen -
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Wichtigkeit MaBnahmen zum Schutz der Tiere auf den Weiden | oo
- nach Demografie ggr?\,?aybgr!g

o 9 von 10 Bio-Konsument:innen sind der Meinung, dass Landwirt:innen MaBnahmen zum Schutz ihrer Tiere ergreifen sollen. Auch unter den Bio-Konsument:innen geben Frauen
die Top Box (Note 1=sehr wichtig) deutlich hiufiger an. Ein Fiinftel der 16-29-J3hrigen hingegen finden das weniger bis nicht wichtig.

SEHR EHER WENIGER NICHT wei nicht,
WICHTIG WICHTIG b) WICHTIG WICHTIG keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 60 g 29 89 e 5 @ 3 3
Manner 49 . 35 84 w8 » 4 5
Frauen HEEEEEEET =00 67 [ 26 93 w3 B 3 1
16 bis 29 Jahre B 42 29 71 w9 s 13 7
30 bis 39 Jahre 51 . 36 87 m 4 |8 3 5
40 bis 49 Jahre EE——— 66 25 91 w7 I 1 1
50 bis 59 Jahre 57 . 36 93 M 5 I 1 1
60 Jahre und dlter EEEE——————— 75 22 97 B2 0 1
Oberosterreich I 66 19 85 w7 |l ¢4 2
Niederosterreich, Burgenland I 63 e 32 95 ®m 3 I 1 1
Wwien BTS00 53 30 83 M 5 | 5 7
Steiermark, Karnten @ 63 28 921 w7 11 1
Salzburg, Tirol, Vorarlberg I 56 g 37 93 w3 | 3 1
Landeshauptstidte I 58 29 87 mm 6 | 4 3
Klein-, Mittelstidte I 61 s 32 93 B2 | 5 1
Land unter 10000 Einwohner I 61 27 88 w7 I 1 3
- davon Flach- oder Hiigelland IS 62 . 28 90 mm 6 I 1 3
- davon Alpenland B 59 L 2 83 e 10 g2 5
Frage: Bei den nachsten Fragen geht es um das Thema Tierwohl. Wie wichtig ist es Ihnen, dass Landwirt:innen Ma3nahmen ergreifen, um ihre Tiere auf den Weiden vor natirlichen Gefahren wie Krankheiten,

Verletzungen, Steinschlag, Unwetter und grof3en Beutegreifern zu schiitzen? Wiirden Sie sagen das ist Ihnen -
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Wichtigkeit Maf3nahmen zum Schutz der Tiere auf den Weiden I ooes
- nach Demografie gﬂﬂvg'ﬂbgnd
o Ahnlich sehen es auch hier die Personen, die ihre Freizeit auf der Alm verbringen. Sie sind deutlich haufiger der Meinung, dass Manahmen zum Schutz der Weidetiere ,sehr
wichtig” sind.
SEHR EHER WENIGER NICHT weil nicht,
WICHTIG WICHTIG hX WICHTIG WICHTIG keine Angabe

BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 60 e 29 89 e 5 @ 3 3

Pflichtschule @ 29 [ B Y A | 0 B 17 13

Lehre, weiterflihrende Schule ohne Matura T 66 24 90 mm 6 B2 2

Matura, Universitat 63 e 30 93 @/ 5 I 1 1

bis 2.100 Euro 54 e 27 81 s 9 0 10

2101 bis 4000 Euro T 56 e 32 88 mm 6 | 4 2

mehr als 4000 Euro 63 e 27 90 @/ 5 | 4 0

mochte ich nicht angeben 63 [ i 94 B2 I 1 3

tatig in relevanten Branchen T 34 g 38 72 w8 . 14 7

- verbringe Zeit auf der Alm EEEEE————— 67 27 94 m 4 11 0

- weder noch EEE——— 62 e 29 91 e 5 I 1 2

Frage: Bei den nachsten Fragen geht es um das Thema Tierwohl. Wie wichtig ist es Ihnen, dass Landwirt:innen Ma3nahmen ergreifen, um ihre Tiere auf den Weiden vor natirlichen Gefahren wie Krankheiten,

Verletzungen, Steinschlag, Unwetter und grof3en Beutegreifern zu schiitzen? Wiirden Sie sagen das ist Ihnen -
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Finanzielle Forderungen an Landwirte fiir den Mehraufwand 0000

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich

umuwelt

dachverband

o 85 Prozent der 6sterreichischen Bevélkerung und 89 Prozent der Bio-Konsument:innen sind der Meinung, dass Landwirte fiir den Mehraufwand finanzielle Unterstiitzung in Form
einer Férderung erhalten sollten.

OSTERREICHISCHE

BIO-KONSUMENT:INNEN

BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT
85% 89%
Eher schon 33 28
Eher nicht . 10 . 8
Auf keinen Fall | 1 | 1
Weil3 nicht / keine Angabe I 3 I 2
Frage: Sind Sie der Meinung, dass Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, finanzielle Férderungen erhalten sollten?

MARKETINSTITUT
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Finanzielle Forderungen an Landwirte fiir den Mehraufwand | S
- nach Demografie ggr?\,?aybgr!g

o Frauen und iltere Personen sind deutlich haufiger der Meinung, dass Landwirte fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz der Tiere verbunden ist, eine finanzielle Férderung
erhalten sollten.

AUF weil nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT  keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE W 52 e 33 85 e 10 11 3
Mianner 45 [ 38 83 e 13 82 2
Frauen ST 00 58 29 87 w7 11 5
16 bis 29 Jahre T 47 [ 26 73 22 11 5
30 bis 39 Jahre 51 e 37 88 M 5 g2 5
40 bis 49 Jahre N 49 39 88 w7 82 4
50 bis 59 Jahre 52 [ 35 87 . 9 82 2
60 Jahre und dlter I 56 32 88 w9 11 3
Oberosterreich 57 e 30 87 . 9 11 3
Niederosterreich, Burgenland S 56 el | 87 . 9 11 3
Wien SEEEENT 43 e 37 80 . 15 11 5
Steiermark, Karnten @ 51 [ 36 87 e 11 11 1
Salzburg, Tirol, Vorarlberg I 52 g 32 84 e 8 |2 6
Landeshauptstidte 47 e 37 84 . 12 11 3
Klein-, Mittelstidte 59 w27 86 s 10 11 4
Land unter 10000 Einwohner IS 50 [ 36 86 . 9 82 3
- davon Flach- oder Hiigelland IS 52 37 89 w7 82 3
- davon Alpenland S 46 . 34 80 . 12 -, 4 4
Frage: Sind Sie der Meinung, dass Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, finanzielle Férderungen erhalten sollten?
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Finanzielle Férderungen an Landwirte fiir den 58

umuwelt

Mehraufwand Il

- nach Demografie

AUF weil3 nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE W 52 ey 33 85 e 10 11 3
Pflichtschule 57 24 81 s 15 0 4
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura I 52 . 35 87 8 11 3
Matura, Universitat T 46 39 85 e 10 |2 3
bis 2.100 Euro 60 [mmmmmmmmm 25 85 w10 |2 4
2101 bis 4000 Euro ST 51 . 36 87 e 10 11 1
mehr als 4000 Euro ST 49 [ 35 84 e 13 |2 2
mochte ich nicht angeben I 49 s 35 84 w8 0 8
tétig in relevanten Branchen T 51 e 32 83 e 13 g2 2
- verbringe Zeit auf der Alm I 58 mmmmmmmmmmm 31 89 w9 82 1
- weder noch I 49 . 35 84 e 10 I 1 5
Frage: Sind Sie der Meinung, dass Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, finanzielle Férderungen erhalten sollten?

i MARKETINSTITUT
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Finanzielle Forderungen an Landwirte fiir den Mehraufwand | e
- nach Demografie LJaE',?V'éE'bEH'E
o Auch unter den Bio-Konsument:innen sind es eher die Jungen, die einer Forderung kritisch gegeniiber stehen. Insgesamt sind knapp 9 von 10 der Bio-Konsument:innen der
Meinung, dass Landwirte eine Férderung erhalten sollten.
AUF weil nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT  keine Angabe

BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 61 g 28 89 e 8 I 1 2
Ménner 58 g 28 86 @mm 9 11 3
Frauen 00 63 e 28 91 W 7 11 2
16 bis 29 Jahre T 44 e 30 74 mmmmm 25 0 1
30 bis 39 Jahre N 56 e 34 90 ©W 6 0 3
40 bis 49 Jahre 66 e 28 94 @ 4 11 1
50 bis 59 Jahre 65 g 24 89 W 5 82 3
60 Jahre und dlter B 67 g 24 91 @ 3 B2 3
Oberésterreich N 64 g 28 92 @W 6 11 1
Niederosterreich, Burgenland S 69 23 92 @W 5 11 2
Wwien N0 55 e 27 82 [ 14 0 4
Steiermark, Karnten 66 29 95 B 2 | 3 1
Salzburg, Tirol, Vorarlberg IS 49 e 34 83 . 12 I 1 5
Landeshauptstidte ST 55 g 33 88 @mwm 10 11 2
Klein-, Mittelstidte 67 g 27 94 @B 4 0 2
Land unter 10000 Einwohner 62 23 85 L ] | 3 3
- davon Flach- oder Hiigelland S 71 o 21 92 @ 4 g2 2
- davon Alpenland SR 43 e 27 70 s 20 [ ] 5

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Bio-Konsument:innen insgesamt

Sind Sie der Meinung, dass Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, finanzielle Férderungen erhalten sollten?
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Finanzielle Forderungen an Landwirte fiir den Mehraufwand Il e
- nach Demografie LJEEL‘}E'HbEn'E
o Personen mit Pflichtschule sind haufiger der Meinung, dass Landwirt:innen eher keine Foérderung erhalten sollen.

AUF weild nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. I 61 28 89 w8 11 2
Pflichtschule 47 30 77 . 19 0 4
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura T 68 23 91 | o6 11 2
Matura, Universitat I 59 30 89 mm 6 11 2
bis 2.100 Euro 53 I, 43 96 1 11 2
2101 bis 4000 Euro T 60 29 89 e 11 0 0
mehr als 4000 Euro 63 25 88 w8 11 3
mochte ich nicht angeben 63 22 85 w7 11 6
tatig in relevanten Branchen I 58 29 87 . 12 11 0
- verbringe Zeit auf der Alm EEEE———— 64 27 91 M 5 82 2
- weder noch 60 27 87 w8 11 4
Frage: Sind Sie der Meinung, dass Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, finanzielle Férderungen erhalten sollten?
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Hohe der Kostenerstattung ce00
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich hé[ﬂ}éﬂbgn'ﬁ

o Etwas mehr als die Halfte der Bevélkerung insgesamt und drei Fiinftel der Bio-Konsument:innen waren dafiir, dass zumindest 70% der Kosten den Landwirt:innen fiir den
Mehraufwand zum Schutz der Tiere erstattet werden sollten.

PERSONEN, DIE FUR
EINE FORDERUNG SIND BIO-KONSUMENT:INNEN DIE FUR
(85%=100%) EINE FORDERUNG SIND (89%=100%)

100% der Kosten 18

52% 60%

34 37

N
w

mindestens 70% der Kosten

die Halfte der Kosten 32 28

weniger als die Halfte der Kosten

L
(8]
an
D

: .-

WeiB nicht / keine Angabe

In welchem Umfang sollten ihrer Meinung nach die Kosten den Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, erstattet werden?

Frage:
Wiirden Sie sagen es sollten erstattet werden -

MARKETINSTITUT
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Hohe der Kostenerstattung | (KL
g osee
- nach Demografie (lj'elm\};g';'bgnd
o Jiingere Personen sind haufig fiir eine hohere Kostenerstattung als dltere.
100% DER MINDESTENS 70% DIE HALFTE DER WENIGER ALS DIE Weil nicht /
KOSTEN DER KOSTEN X KOSTEN HALFTE DER KOSTEN keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE @ 18 e 34 52 . 32 | 5 10
Minner @ 20 [ | 51 . 35 - 7 7
Frauen W 17 [ 38 55 . 28 | 3 13
16 bis 29 Jahre W 22 [ | 63 27 . 4 7
30 bis 39 Jahre @ 15 T 44 59 . 26 | 3 12
40 bis 49 Jahre @ 20 e 36 56 . 22 Bl s 15
50 bis 59 Jahre @ 10 s 30 40 . 43 -|e 7 10
60 Jahre und dlter @ 22 g 29 51 s 37 | 4 8
Oberdsterreich @ 19 e 34 53 . 34 | 5 8
Nieder6sterreich, Burgenland @ 23 31 54 . 34 @ 3 9
Wien N 17 e 33 50 . 34 @ 6 10
Steiermark, Karnten @ 17 e 38 55 . 26 |, 5 13
Salzburg, Tirol, Vorarlberg @ 14 g 37 51 . 32 - 7 10
Landeshauptstadte @ 17 37 54 . 31 | 5 10
Klein-, Mittelstidte @ 20 e 38 58 . 31 B 4 7
Land unter 10000 Einwohner BT 18 L ] 46 . 34 | 4 14
- davon Flach- oder Hugelland @ 19 e 28 47 . 35 | 5 13
- davon Alpenland @ 17 29 46 . 31 - v 16
Frage: In welchem Umfang sollten ihrer Meinung nach die Kosten den Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, erstattet werden?

Wiirden Sie sagen es sollten erstattet werden -
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Hohe der Kostenerstattung i et
g osee
- nach Demografie (lj'elm\};g';'bgnd
o Auch Personen, die in relevanten Branchen tatig sind, sprechen sich haufiger fiir eine héhere finanzielle Unterstiitzung aus.
100% DER MINDESTENS 70% DIE HALFTE DER WENIGER ALS DIE WeiR nicht /
KOSTEN DER KOSTEN X KOSTEN HALFTE DER KOSTEN keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE ®m = 18 e 34 52 e 32 | 5 10
Pflichtschule @ 29 [mmmmmmmmmmm 36 65 e 18 82 15
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura BT 16 . 36 52 . 35 | 5 9
Matura, Universitst B 14 [ ) 45 . 38 s 3 8
bis 2.100 Euro N 34 37 71 e 23 | 3 3
2101 bis 4000 Euro @ 11 40 51 . 30 | 3 16
mehr als 4000 Euro @ 15 . 32 47 . 36 |l 9 8
mochte ich nicht angeben T 20 e 28 48 " 36 | 5 11
tatig in relevanten Branchen BT 34 L 45079 17 0 3
- verbringe Zeit auf der Alm @ 19 [ 36 55 e 29 | 5 11
- wedernoch @ 15 e 32 47 . 36 s 6 11
Frage: In welchem Umfang sollten ihrer Meinung nach die Kosten den Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, erstattet werden?

Wiirden Sie sagen es sollten erstattet werden -
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Hohe der Kostenerstattung | (Y
g osee
- nach Demografie (lj'elm\};g';'bgnd
o Bei den Bio-Konsument:innen gibt es nach Demografie eher geringe Abweichungen mit Ausnahme des westen Osterreichs, der sich haufiger fiir eine Gesamterstattung der Kosten
ausspricht.
100% DER MINDESTENS 70% DIE HALFTE DER WENIGER ALS DIE WeiR nicht /
KOSTEN DER KOSTEN X KOSTEN HALFTE DER KOSTEN keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. @ 23 g 37 60 e 28 | 4 8
Manner T 23 39 62 e 28 | 4 [
Frauen SN 24 [ 36 60 . 28 | 4 9
16 bis 29 Jahre W 22 g 42 64 . 25 |l s 4
30 bis 39 Jahre W 23 g 32 55 e 30 | 3 12
40 bis 49 Jahre @ 18 g 38 56 s 33 8 2 9
50 bis 59 Jahre W 27 . 39 66 24 | 4 7
60 Jahre und dlter @ 27 . 36 63 27 | 4 7
Oberosterreich BT 21 . 38 59 . 30 | 4 7
NiederGsterreich, Burgenland @ 19 [, 45 64 e 23 | 4 9
Wien SN 19 g 34 53 . 32 | 4 10
Steiermark, Karnten BT 26 g 35 61 . 26 |, 5 8
Salzburg, Tirol, Vorarlberg T 36 g 29 65 29 11 4
Landeshauptstidte @ 22 e 34 56 29 |, 5 9
Klein-, Mittelstidte W 27 . 36 63 . 30 11 6
Land unter 10000 Einwohner @ 21 g 1 62 e 25 . 4 9
- davon Flach- oder Hiigelland @@ 20 e 43 63 . 23 -, 5 8
- davon Alpenland @ 24 37 61 e 28 11 10
Frage: In welchem Umfang sollten ihrer Meinung nach die Kosten den Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, erstattet werden?

Wiirden Sie sagen es sollten erstattet werden -

MARKETINSTITUT
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Hohe der Kostenerstattung i et
g osee
- nach Demografie (lj'elm\};g';'bgnd
o Auch Personen, die in relevanten Branchen tatig sind, sprechen sich deutlich haufiger fiir eine Gesamterstattung der Kosten aus.
100% DER MINDESTENS 70% DIE HALFTE DER WENIGER ALS DIE WeiR nicht /
KOSTEN DER KOSTEN X KOSTEN HALFTE DER KOSTEN keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. @ 23 g 37 60 . 28 | 4 8
Pflichtschule T 34 . 48 82 e 10 0 8
Lehre, weiterflihrende Schule ohne Matura BT 21 [ 39 60 . 28 | 4 9
Matura, Universitat @ 23 g 34 57 . 31 | 4 7
bis 2.100 Euro N 36 . 28 64 . 25 8 3 8
2101 bis 4000 Euro W 22 L | 63 . 29 g2 7
mehr als 4000 Euro @ 23 . 38 61 e 27 | 6 1)
mochte ich nicht angeben BT 17 . 35 52 e 30 8 3 15
tétig in relevanten Branchen T 40 e, 39 79 20 11 0
- verbringe Zeit auf der Alm T 25 . 36 61 e 28 i 2 9
- weder noch @ 19 g 36 55 e 30 | ¢4 10
Frage: In welchem Umfang sollten ihrer Meinung nach die Kosten den Landwirt:innen fiir den Mehraufwand, der mit dem Schutz ihrer Tiere verbunden ist, erstattet werden?

Wiirden Sie sagen es sollten erstattet werden -
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Wichtigkeit der Erhaltung von Almen

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich

umuwelt

dachverband

o 69 Prozent der Osterreichischen Bevélkerung und 72 Prozent der Bio-Konsument:innen ist die Erhaltung von Almen sehr wichtig und jeweils 22 Prozent ehr wichtig.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT
91%
Eher wichtig 22 22
Weniger wichtig I 5 l 4
Nicht wichtig | 1 | 1
Weil3 nicht / keine Angabe I 3 I 2
Frage: Wie wichtig ist hnen die Erhaltung von Almen? Wiirden Sie sagen das ist lhnen -

MARKETINSTITUT )
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Wichtigkeit der Erhaltung von Almen |

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Je alter die Person ist, desto haufiger spricht sie sich fiir den Erhalt der Amen aus. Auch Personen, die in landlichen Regionen leben sind deutlich haufiger fiir den Erhalt von Almen.
Unter den Bundeslidndern ist der Anteil jener, die den Erhalt der Almen fiir wichtig erhalten im Westen am héchsten und liegt konkret bei 78 Prozent.

SEHR
WICHTIG

OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE 69

Minner 66
Frauen

16 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und dlter I 82

Oberdsterreich
Niederosterreich, Burgenland
Wien

Steiermark, Karnten
Salzburg, Tirol, Vorarlberg 78

Landeshauptstidte IR 63

Klein-, Mittelstadte

Land unter 10000 Einwohner T 79
- davon Flach- oder Hiigelland
- davon Alpenland

Frage: Wie wichtig ist lhnen die Erhaltung von Almen? Wiirden Sie sagen das ist Ihnen -

MARKETINSTITUT
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29
X
20
16
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X
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WENIGER
WICHTIG
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AO\

5

'-‘N.h
N

a
w
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AT

N
D
oo N
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NICHT weil3 nicht,
WICHTIG keine Angabe
11 3
11 2
11 3
14 i 2 [
g2 5
11 1
0 4
0 1
11 2
11 3
g2 4
0 3
11 2
g2 2
11 4
0 2
0 2
11 1
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Wichtigkeit der Erhaltung von Almen I e
- nach Demografie LJEEL‘}E'HbEn'E
o Personen, die viel Zeit auf Almen verbringen, sind deutlich haufiger der Meinung, dass die Erhaltung der Almen ,sehr wichtig" ist.

SEHR EHER WENIGER NICHT wei nicht,

WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE I 69 g 22 91 m 5 11 3
Pflichtschule I 69 g 22 91 M| 5 0 3
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura 71 s 20 91 m 6 11 3
Matura, Universitit I 67 g 25 92 w4 i 2 2
bis 2.100 Euro 66 20 86 s 10 i 2 2
2101 bis 4000 Euro T 70 s 22 92 m 5 11 3
mehr als 4000 Euro I 72 g 22 94 m 3 0 2
mochte ich nicht angeben I 69 g 24 93 |3 0 4
tatig in relevanten Branchen B 54 g 33 87 e 10 i 2 1
- verbringe Zeit auf der Alm E——————— 81 16 97 02 I 1 0
- weder noch 67 e 23 90 m 5 11 4

Frage:

MARKETINSTITUT
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Wie wichtig ist hnen die Erhaltung von Almen? Wiirden Sie sagen das ist lhnen -

Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren
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Wichtigkeit der Erhaltung von Almen | LIS
. umuwelt
- nach Demografie dachverband
o Bio-Konsument:innen sind tendenziell hiufiger der Meinung, dass der Erhalt der Almen ,sehr wichtig" ist, allen voran die iiber 60-J3hrigen.
SEHR EHER WENIGER NICHT weiB nicht,
WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG  keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 72 g 22 94 m 4 I 1 2
(VET e 63 g 30 93 m 4 | 1
Frauen 0 78 16 94 ® 3 11 2
16 bis 29 Jahre B 58 g 35 93 m 4 B2 1
30 bis 39 Jahre 59 g 25 84 e 8 i 2 5
40 bis 49 Jahre 75 19 94 ® 3 I 1 2
50 bis 59 Jahre 72 g 25 97 n2 I 1 0
60 Jahre und dlter 89 e 10 99 I 1 0 0
Oberdsterreich 76 g 22 98 n2 0 0
Niederosterreich, Burgenland IS 73 20 93 m 4 0 3
Wwien TS0 63 g 25 88 m 5 g2 4
Steiermark, Karnten @ 74 20 94 M 5 11 0
Salzburg, Tirol, Vorarlberg I 76 e 19 95 2 B2 0
Landeshauptstidte 66 25 91 m 5 i 2 2
Klein-, Mittelstadte 75 I ) | 96 02 0 2
Land unter 10000 Einwohner 76 L 93 m 4 I 1 2
- davon Flach- oder Hiigelland S 75 g 20 95 m 4 I 1 0
- davon Alpenland S 79 13 92 02 i 2 5

Frage:

MARKETINSTITUT
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Wie wichtig ist hnen die Erhaltung von Almen? Wiirden Sie sagen das ist lhnen -
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000
Wichtigkeit der Erhaltung von Almen I ooes
- nach Demografie gﬂﬂvg'ﬂbgnd
o Bio-Konsument:innen, die in den Relevanten Branchen titig sind sehen dies seltener als ,sehr wichtig” an.
SEHR EHER WENIGER NICHT wei nicht,
WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG  keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. I 72 22 94 m 4 I 1 2
Pflichtschule 52 I 44 96 0 0 4
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura T 81 g 14 95 w4 11 0
Matura, Universitat 71 D | 92 m 4 i 2 2
bis 2.100 Euro 75 [ 18 93 ® 3 |, 5 0
2101 bis 4000 Euro 66 s, 25 91 m 6 11 2
mehr als 4000 Euro 76 20 96 ® 3 0 0
mochte ich nicht angeben I 71 L | 92 02 11 5
tétig in relevanten Branchen @ 56 g 35 91 me 6 g2 0
- verbringe Zeit auf der Alm EEE————— 80 15 95 ® 3 11 1
- weder noch (EE—— 72 22 94 m 3 11 3
Frage: Wie wichtig ist hnen die Erhaltung von Almen? Wiirden Sie sagen das ist lhnen -
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Praferierte Almflache 0660
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich h’a'JQV‘éPbEn'E

o Knapp zwei Drittel der dsterreichischen Bevélkerung sprechen sind fiir eine offene Almflache aus, 19 Prozent fiir eine verbuschte Almflache und schlieBlich 16 Prozent fiir eine
bewaldete Almfliche. Die Mehrheit der Bio-Konsument:innen préferiert ebenfalls die offene Almfliche, aber etwas weniger hiufig als die Bevélkerung insgesamt.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT

24

verbuschte Almflache - 19

20

bewaldete, ehemalige Almflache - 16

Bilder: Platzgrmmer, pixabay

Frage: Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie?
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Praferierte Almflache |

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

Jahrigen.

RNl i

VERBUSCHTE

o Personen, die im Alpenland leben priferieren tendenziell haufiger die offene Almflache. Besonders hoch ist der Anteil der Priferent:innen offener Almflachen unter den liber 60-

OFFENE BEWALDETE, EHEMALIGE
ALMFLACHE ALMFLACHE ALMFLACHE
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE IS 645 . 19 16
Manner N 61 . 22 17
Frauen I 69 . 17 14
16 bis 29 Jahre NS 57 29 14
30 bis 39 Jahre NN 61 s 21 18
40 bis 49 Jahre NN 61 . 17 22
50 bis 59 Jahre S 59 22 19
60 Jahre und dlter I 76 w12 12
Oberosterreich I 71 s 16 13
Niederdsterreich, Burgenland (- 48 . 17 15
Wien S 56 24 19
Steiermark, Karnten IS 61 22 17
Salzburg, Tirol, Vorarlberg S 71 16 13
Landeshauptstidte IS 62 k] 16
Klein-, Mittelstadte I 71 w13 16
Land unter 10000 Einwohner IS 63 22 15
- davon Flach- oder Hiigelland - 60 . 25 15
- davon Alpenland —— 69 16 15 Bilder: Platzgrmmer, pixabay
Frage: Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie?
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Priferierte Almflache ll TS
- nach Demografie SJEEDV‘.;ELEH'E

o Personen, die in relevanten Branchen tatig sind, sprechen sich haufiger fiir die verbuschte Almflache aus, dennoch préaferiert auch hier die Mehrheit die offenen Almflache.

OFFENE - VERBUSCHTE BEWALDETE, EHEMALIGE

ALMFLACHE ALMFLACHE ALMFLACHE
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE IS 65 s 19 16
Pflichtschule IS 74 16 10
Lehre, weiterfihrende Schule ohne Matura (. 65 . 19 16
Matura, Universitat S 57 22 21
bis 2.100 Euro N 72 w15 13
2101 bis 4000 Euro S 64 21 15
mehr als 4000 Euro (- 61 e 21 18
mochte ich nicht angeben NS 66 . 19 15
tatig in relevanten Branchen . 63 D | 5
- verbringe Zeit auf der Aim I 64 21 15
- weder noch N 66 D T 18

Bilder: Platzgrmmer, pixabay

Frage: Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie?
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Priferierte Almflache | TS
- nach Demografie SJEEDV‘.;ELEH'E

o Auch unter den Bio-Konsument:innen sind jene, die im Alpenland leben eher fiir die offene Almflache. Die Bio-Konsument:innen aus Wien hingegen sprechen sich tendenziell
haufiger fiir die bewaldete Almflidche aus, dennoch spricht sich auch hier die Mehrheit fiir die offene Almfliache aus.

o

E.')FFENE VERBUSCHT BEWALDETE, EHEMALIGE

ALMFLACHE ALMFLACHE ALMFLACHE
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. e 56 e 24 20
Mianner S 57 21 22
Frauen S 56 ., 25 18
16 bis 29 Jahre NS 49 27 23
30 bis 39 Jahre N 60 20 20
40 bis 49 Jahre NS 60 e 18 22
50 bis 59 Jahre S 45 e 32 23
60 Jahre und dlter NS 64 s 23 13
Oberosterreich S 57 . 27 16
Niederdsterreich, Burgenland S 57 25 19
Wien S 51 s 23 26
Steiermark, Karnten S 62 19 19
Salzburg, Tirol, Vorarlberg NS 56 26 18
Landeshauptstidte S 55 26 19
Klein-, Mittelstidte IS 55 26 18
Land unter 10000 Einwohner S 59 s 19 22
- davon Flach- oder Hiigelland S 57 e 24 19
- davon Alpenland I 64 e 10 27
Frage: Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie?
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Praferierte Almflache Il

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Bio-Konsument:innen mit zumindest Matura praferieren weniger haufig, konkret zu 51 Prozent, die offene Almflache.

bFFENE VERBUSCHT BEWALDETE, EHEMALIGE

ALMFLACHE ALMFLACHE ALMFLACHE
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. (e 56 24 20
Pflichtschule N 62 [, 25 13
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura NS 64 . 19 17
Matura, Universitat (S 51 [ 26 23
bis 2.100 Euro I 62 [, 25 12
2101 bis 4000 Euro S 53 s 23 24
mehr als 4000 Euro S 58 27 15
mochte ich nicht angeben NS 55 . 17 28
tatig in relevanten Branchen - 63 e 3 6
- verbringe Zeit auf der Alm - 58 [ 25 17
- weder noch S 54 21 25
Frage: Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie?
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Griinde fiir den Erhalt der Almen

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich

umuwelt

dachverband

o Almen sollen in erster Linie aus Griinden des Tierwohls und der Férderung der Bio-Diversitit erhalten werden. Es folgen auf einer zweiten Ebene die Bewahrung der
Kulturlandschaft und die traditionelle Lebensmittelproduktion. Um Freizeitaktivititen unternehmen zu kénnen, sprechen sich 57 bzw., 45 Prozent der Bio-Konsument:innen aus.

entiinnen > WENIGER

WICHTIG

2

Bio-Konsum-
ent:innen

11

11

32

WICHTIG

Bio-Konsum-
NICHT ent:innen
1
8 1
10 3
10 4

Rest auf 100%% ist ,Weil nicht/ Keine Angabe“

Bio-Konsum- Bio-Konsum- Bio-Konsum-
ent:innen EHER ent:innen
WICHTIG 2

Tierwohl - 64 67 . 26 24 90 91
Foérderung der Biodiversitat,

also der biologischen Vielfalt 66 - 30 25 87 21
Bewahrung des einzigartigen

Erscheinungsbildes (Kulturlandschaft) 33 32 3 85 84

Traditionelle Lebensmittelproduktion 45 - 41 37 83 82

Freizeitaktivitaten 21 - 37 27 57 48

Frage: Hier sind verschiedene Griinde aufgelistet, warum Almen erhalten werden sollen. Bitte geben Sie pro Punkt an, wie wichtig Sie diesen finden!
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o
o o o o0
Meinung zu Hirt:innen und Hunden 0000
Osterreichische Bevoélkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich h’a[DV‘;E'bEn'E

o 84 Prozent der Bevolkerung und 86 Prozent der Bio-Konsument:innen begriiBen es, wenn die Tiere auf den 6sterreichischen Almen zu ihrem Schutz von Hirt:innen und
Hiitehunden, die die Nacht in der Nachtpferch verbringen, begleitet werden.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT
84% 86%
Ja, eher schon 42 38
Nein, eher weniger . 7 . 8
Nein, auf keinen Fall l 2 | 1
Weil3 nicht / keine Angabe . 6 . 5
Frage: ANK: Um Almen zu erhalten, miissen sie beweidet werden. Eine Methode, um diie Tiere vor Gefahren wie Blitzschlag, Absturz und groSen Beutegreifern (wie z.B. Wolfe, Biren) zu schiitzen, besteht darin, dass die Nutztiere von einer

Hirtin/einem Hirten und Hunden begleitet werden. Nachts kommen sie in einen speziellen abgezdunten Bereich, den Nachtpferch. Halten Sie diese Art der Tierhaltung fur unsere Almen fur geeignet?
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Meinung zu Hirt:innen und Hunden |

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Personen ab 50 Jahren sind deutlich hiufiger der Meinung, dass dies eine geeignete Art der Tierhaltung auf Osterreichs Almen ist. West-Osterreicher:innen und Personen, die im
Alpenland leben, sind etwas hiufiger gegenteiliger Meinung.

JA, AUF JA, EHER NEIN, EHER NEIN, AUF weiB nicht,

JEDEN FALL SCHON h3 WENIGER KEINEN FALL keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE W 42 . 42 84 w7 B2 6
Minner 44 40 84 | 9 B2 4
Frauen B 40 [ 45 85 m 5 B2 8
16 bis 29 Jahre T 30 . 47 77 . 14 0 9
30 bis 39 Jahre I 36 50 86 o 6 I 1 8
40 bis 49 Jahre N 44 I 45 89 w7 11 4
50 bis 59 Jahre EEEEE 49 . 37 86 M 5 | 3 7
60 Jahre und dlter I 48 . 38 86 mm 6 | 4 5
Oberosterreich I 41 . 46 87 m 5 g2 6
Niederosterreich, Burgenland IS 48 39 87 | 8 11 5
Wien BT 40 T 44 84 w8 I 1 7
Steiermark, Karnten @ 42 e 43 85 M 5 | 3 6
Salzburg, Tirol, Vorarlberg I 39 [ | 80 e 10 | 3 6
Landeshauptstidte @ 43 42 85 W 8 B2 5
Klein-, Mittelstidte @R 45 a1 86 s 7 11 7
Land unter 10000 Einwohner S 39 T 44 83 w7 |3 7
- davon Flach- oder Hiigelland (S 43 I 45 88 m 4 I 1 7
- davon Alpenland @S 31 s 43 74 s 12 [ 7
Frage: ANK: Um Almen zu erhalten, miissen sie beweidet werden. Eine Methode, um diie Tiere vor Gefahren wie Blitzschlag, Absturz und grolSen Beutegreifern (wie z.B. Wolfe, Biren) zu schiitzen, besteht darin, dass die Nutztiere von einer

Hirtin/einem Hirten und Hunden begleitet werden. Nachts kommen sie in einen speziellen abgezdunten Bereich, den Nachtpferch. Halten Sie diese Art der Tierhaltung fur unsere Almen fur geeignet?
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Meinung zu Hirt:innen und Hunden Il 0000
- nach Demografie S’aﬂﬂv‘é'b?n'ﬁ

o Personen, die in relevanten Branchen tétig sind und Personen, die Zeit auf den Almen verbringen, sprechen sich deutlich haufiger fiir die Behirtung von Weidetieren auf den
Osterreichischen Almen aus.

JA, AUF JA, EHER NEIN, EHER NEIN, AUF weil3 nicht,
JEDEN FALL SCHON 2 WENIGER KEINEN FALL keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE 42 42 84 w7 B2 6
Pflichtschule 44 40 84 m 6 I 1 9
Lehre, weiterflihrende Schule ohne Matura T 43 41 84 | 8 8 3 5
Matura, Universitit I 40 47 87 | 8 I 1 4
bis 2.100 Euro 50 32 82 w8 g2 7
2101 bis 4000 Euro T 41 44 85 | 8 B2 5
mehr als 4000 Euro (T 46 45 91 M 5 g2 2
mochte ich nicht angeben T 34 46 80 w8 11 11
tatig in relevanten Branchen T 47 36 83 s 12 | 3 2
- verbringe Zeit auf der Alm I 49 40 89 o 6 | 3 3
- weder noch T 38 45 83 w7 I 1 9
Frage: ANK: Um Almen zu erhalten, miissen sie beweidet werden. Eine Methode, um diie Tiere vor Gefahren wie Blitzschlag, Absturz und grolSen Beutegreifern (wie z.B. Wolfe, Biren) zu schiitzen, besteht darin, dass die Nutztiere von einer

Hirtin/einem Hirten und Hunden begleitet werden. Nachts kommen sie in einen speziellen abgezdunten Bereich, den Nachtpferch. Halten Sie diese Art der Tierhaltung fur unsere Almen fur geeignet?
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Meinung zu Hirt:innen und Hunden | 0000

- nach Demografie dachverband

umuwelt

o 48 Prozent der Bio-Konsument:innen sind ,auf jeden Fall“ der Meinung, dass die Behirtung von Nutztieren auf den Almen eine geeignete Art der Tierhaltung ist und weitere 38
Prozent ,eher schon“. Auch unter dieser Zielgruppe sind jiingere Personen etwas skeptischer als die tiber 40-J3hrigen.

JA, AUF JA, EHER NEIN, EHER NEIN, AUF wei nicht,

JEDEN FALL SCHON > WENIGER KEINEN FALL keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. B 48 e 38 86 w8 I 1 5
Minner 49 I 36 85 - 7 82 6
Frauen BT 48 39 87 w8 11 4
16 bis 29 Jahre N 36 e 77 15 0 8
30 bis 39 Jahre N 40 [ 81 s 10 0 8
40 bis 49 Jahre 55 . 2 89 M 5 11 5
50 bis 59 Jahre N 49 e 90 mm 6 B2 2
60 Jahre und dlter 57 33 90 m 4 | 3 3
Oberosterreich I 56 . 36 92 M 5 0 3
Niederosterreich, Burgenland S 51 s 40 91 ® 3 11 5
Wien SEEENTT 45 . 36 81 [ 11 9
Steiermark, Karnten @ 47 . 38 85 w8 | 3 4
Salzburg, Tirol, Vorarlberg I 42 [ 38 80 . 15 g2 4
Landeshauptstidte @R 47 35 82 e 11 I 1 6
Klein-, Mittelstidte 57 g 35 92 m 4 0 4
Land unter 10000 Einwohner I 42 [, 43 85 w7 | 3 5
- davon Flach- oder Hiigelland IS 45 e 86 o 6 | 3 5
- davon Alpenland ST 34 . 48 82 e 10 | 3 6

Frage:

MARKETINSTITUT
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ANK: Um Almen zu erhalten, miissen sie beweidet werden. Eine Methode, um diie Tiere vor Gefahren wie Blitzschlag, Absturz und grolSen Beutegreifern (wie z.B. Wolfe, Biren) zu schiitzen, besteht darin, dass die Nutztiere von einer
Hirtin/einem Hirten und Hunden begleitet werden. Nachts kommen sie in einen speziellen abgezdunten Bereich, den Nachtpferch. Halten Sie diese Art der Tierhaltung fiir unsere Almen fiir geejgnet?
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Meinung zu Hirt:innen und Hunden Il 0000
- nach Demografie (lj-.!ll;D\/LelFlbgrllE

o Bio-Konsument:innen aus relevanten Branchen sprechen sich deutlich hdufiger gegen die Behirtung von Nutzvieh auf den Almen.

JA, AUF JA, EHER NEIN, EHER NEIN, AUF weil3 nicht,
JEDEN FALL SCHON ha WENIGER KEINEN FALL  keine Angabe
Bio-Konsument:innen insgesamt I 48 g 38 86 w8 11 5
Pflichtschule I 38 39 77 e 11 0 13
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura I 53 g 34 87 7 i 2 4
Matura, Universitat I 48 40 88 w7 11 4
bis 2.100 Euro 60 28 88 | 9 i 2 2
2101 bis 4000 Euro WS 45 e 37 82 e 11 11 5
mehr als 4000 Euro I 47 I 44 91 w7 11 1
mochte ich nicht angeben T 49 g 32 81 02 | 3 14
tatig in relevanten Branchen T 45 e 30 75 20 |, 5 0
- verbringe Zeit auf der Alm I 57 s 33 90 mm 6 g2 3
- weder noch T 42 I 44 86 m 5 11 8
Frage: ANK: Um Almen zu erhalten, mdissen sie beweidet werden. Eine Methode, um die Tiere vor Gefahren wie Blitzschlag, Absturz und groBBen Beutegreifern (wie z.B. Wolfe, Biren) zu schiitzen, besteht darin, dass die Nutztiere von einer

Hirtin/einem Hirten und Hunden begleitet werden. Nachts kommen sie in einen speziellen abgezdunten Bereich, den Nachtpferch. Halten Sie diese Art der Tierhaltung fiir unsere Almen fiir geejgnet?
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Einstellung und Héhe der Forderung fiir die Behirtung cees
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich !jJaE'Jv‘é'ﬂbEH'E

o Mehr als die Hélfte der Bevélkerung (54%) und 57 Prozent der Bio-Konsument:innen sind der Meinung, dass die Behirtung mit zumindest 70 Prozent geférdert werden muss.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT

Ja, zu 100%
- 54% 57%

Ja, zu einem hohen Prozentsatz (mind. 70%) 35 36

-
O
L
I N
-

Die Foérderung sollte zur Halfte bezahlt werden 28 28

)

- 41% 37%

Die Foérderung sollte rund 20%-30% betragen

=
w
O

Nein, die Landwirte sollen die Kosten selbst tragen

(8}
(o)}

Frage: Finden Sie, dass die Behirtung von staatlichen Férderungen bezahlt werden sollen?
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Einstellung und Hohe der Forderung fiir die Behirtung |

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Nur 5 Prozent dg_r osterreichischen Bevoélkerung denkt, dass die Landwirt:innen die Kosten fiir die Behirtung selber tragen sollen. Ein Fiinftel ist der Meinung, dass die gesamten
Kosten von der Offentlichkeit iibernommen werden sollen und ein gutes Drittel findet, dass zumindest 70% der Kosten erstattet werden sollen.

OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE

Manner
Frauen

16 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und alter

Oberdsterreich
Niederosterreich, Burgenland
Wien

Steiermark, Karnten
Salzburg, Tirol, Vorarlberg

Landeshauptstadte

Klein-, Mittelstadte

Land unter 10000 Einwohner
- davon Flach- oder Hugelland
- davon Alpenland

JA, ZU 100 %

19
B 20
19
14
s 17
19
E 20
EE 24
s 19
21
13

[ .
17
15

[ .
S 19
15

[ .

JA, ZU EINEM HOHEN

PROZENTSATZ
(MIND. 70 %)

35

29
40

30
I 45
38
[ 36
3

40
[ 34
33
28
40

35
32
[ 36
40
29

Frage: Finden Sie, dass die Behirtung von staatlichen Férderungen bezahlt werden sollen?

MARKETINSTITUT
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41

44
38

49
35
36
40
41

40
38
47
41
40

43
40
39
40
37

DIE FORDERUNG
SOLLTE ZUR HALFTE
BEZAHLT WERDEN

. 28

. 30
26

e 39
24
. 22
27
e 27

. 30
29
. 31
24
e 28

29
. 28
27
. 28
24

DIE FORDERUNG

SOLLTE RUND 20%-

30% BETRAGEN
e 13

e 14
. 12

e 10
e 11
. 14
e 13
. 14

e 10
w9
16
17
. 12

w14
e 12
. 12
e 12
e 13

54

49
59

[
N b

(SN 0, ]
vl O\ N

NEIN, DIE LANDWIRTE
SOLLEN DIE KOSTEN
SELBST TRAGEN

-, 5

-, 7
|83

j88"0 "RjN° ")
w w NG oLy W
o Y o N N N

o
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Einstellung und Hohe der Forderung fiir die Behirtung Il

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Personen, die in relevanten Branchen tatig sind, sprechen sich zu 61 Prozent fiir eine Férderung von mehr als 70% aus.

JA, ZU EINEM HOHEN DIE FORDERUNG DIE FORDERUNG
PROZENTSATZ SOLLTE ZUR HALFTE SOLLTE RUND 20%-
JA, ZU 100 % (MIND. 70 %) hX BEZAHLT WERDEN 30% BETRAGEN hX
OSTERR. BEV. AB 16 JAHRE ®m 19 g 35 54 e 28 e 13 41
Pflichtschule @ 23 40 63 e 21 e 11 32
Lehre, weiterfihrende Schule ohne Matura @ 20 . 34 54 I 29 e 12 41
Matura, Universitat @ 15 s 30 45 e 33 e 16 49
bis 2.100 Euro T 22 39 61 I 29 w7 36
2101 bis 4000 Euro @ 20 e 35 55 . 29 | 11 40
mehr als 4000 Euro @ 21 g 32 53 e 28 e 12 40
mochte ich nicht angeben @ 15 g 34 49 mmmmmmmm 26 20 46
tatig in relevanten Branchen BT 25 [ 36 61 w26 [ ) 35
- verbringe Zeit auf der Alm @ 22 35 57 w26 0] 36
- weder noch @ 17 . 34 51 e 30 . 15 45
Frage: Finden Sie, dass die Behirtung von staatlichen Forderungen bezahlt werden sollen?

MARKETINSTITUT

NEIN, DIE LANDWIRTE
SOLLEN DIE KOSTEN
SELBST TRAGEN
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Einstellung und Hohe der Forderung fiir die Behirtung |

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

deutlich hiufiger der Meinung, dass die Behirtung mit zumindest 70% der Kosten geférdert werden soll.

Unter den Bio-Konsument:innen sind sogar 57 Prozent der Meinung, dass die Behirtung zu mehr als 70 Prozent geférdert werden sollte. Jene, die im Alpenland wohnen, sind

BIO-KONSUMENT:INNEN INSG.

Manner
Frauen

16 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und alter

Oberdsterreich
Niederosterreich, Burgenland
Wien

Steiermark, Karnten
Salzburg, Tirol, Vorarlberg

Landeshauptstadte

Klein-, Mittelstadte

Land unter 10000 Einwohner
- davon Flach- oder Hiigelland
- davon Alpenland

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

JA, ZU 100 %

21
B 20
N 22
EE 25
s 17
N 20
S 19
EE 24
S 21
18
15
HE 24
[
E 18
S 21
E 25
E 18
[

30

JA, ZU EINEM HOHEN
PROZENTSATZ
(MIND. 70 %)

[ 36

31
39

27
37
[ 34
T 42
. 38

43
[ 38
31
. 38
31

[ 36

[ 35

37

42
39 mmmmmmmmn 28

Finden Sie, dass die Behirtung von staatlichen Forderungen bezahlt werden sollen?

Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Bio-Konsument:innen insgesamt

>
57

51
61

52
54
54
61
62

64
56
46
62
61

54
56
62
60
67

DIE FORDERUNG
SOLLTE ZUR HALFTE
BEZAHLT WERDEN

. 28

29
27

e 34
24
. 30
. 28
27

. 25
29
. 36
21
27

e 32
e 31
22
. 23
e 18

DIE FORDERUNG
SOLLTE RUND 20%-

30% BETRAGEN

w9

e 10
w8

m 5

-
o

SN

i
o

oo N o

=
o

Y- JEV- IV TN

o

=
N

>
37

39
35

39
40
38
35
35

35
36
42
33
36

11
40
31
33
24
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[ ] o0 [ X ] [(X] [ ] [ ] ..
Einstellung und Hohe der Férderung fiir die Behirtung Il cees
- nach Demografie (lj-.!ll;D\/LelFlbgrllE

o NaturgemaB sind Personen, die in relevanten Branchen tatig sind eher fiir eine hohe Subventionierung der Kosten.

JA, ZU EINEM HOHEN DIE FORDERUNG DIE FORDERUNG NEIN, DIE LANDWIRTE
PROZENTSATZ SOLLTE ZUR HALFTE SOLLTE RUND 20%- SOLLEN DIE KOSTEN
JA, ZU 100 % (MIND. 70 %) >  BEZAHLT WERDEN 30% BETRAGEN > SELBST TRAGEN
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. @ 21 . 36 57 w28 s 9 37 | ¢4
Pflichtschule T 37 @ 30 67 w19 02 21 B 13
Lehre, weiterflihrende Schule ohne Matura BT 21 40 61 . 30 w7 37 B8 3
Matura, Universitat B 18 e 35 53 e 29 e 12 41 | ¢4
bis 2.100 Euro T 32 I 45 77 e 13 [ 22 11
2101 bis 4000 Euro @ 24 i 55 @mmmmmme 33 [ ] 41 | 4
mehr als 4000 Euro @ 19 37 56 @ 31 W 8 39 | 5
mochte ich nicht angeben @ 14 e 36 50 M 24 e 11 35 s 14
tatig in relevanten Branchen BT 33 g 35 68 w26 m 4 30 0 2
- verbringe Zeit auf der Alm I 26 Y 63 w24 e 10 34 @8 3
-weder noch @ 16 e 34 50 @ 31 | 10 41 | 9
Frage: Finden Sie, dass die Behirtung von staatlichen Forderungen bezahlt werden sollen?

MARKETINSTITUT
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Unterstiitzungszahlungen fiir Landwirt:innen

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich

umuwelt

dachverband

den Nachtpferch vom Staat (ibernommen werden miissen.

o Rund jeweils zwei Drittel der Bevolkerung und der Bio-Konsument:innen sind der Meinung, dass der Lohn der Hirt:innen, die Kosten fiir die Hitehunde und das Zaunmaterial fiir

Lohn der Hirtin/des Hirten

Kosten flir Herdenschutzhunde/Hutehunde (einschlieBlich Futter- und Arztkosten)

Zaunmaterial fir den Nachtpferch

Anschaffungskosten fiir Ubernachtungsméglichkeiten fiir Hirt:innen

Anderes

PERSONEN, DIE FINDEN DIE
BEHIRTUNG SOLL VON
STAATLICHEN FORDERUNGEN
BEZAHLT WERDEN
(95%=100%)

-_—
N

Frage: Bitte geben Sie jene Punkte an, fir die Landwirt:innen lhrer Meinung nach Unterstiitzungszahlungen erhalten sollten.

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Personen, die finden die Behirtung soll von staatlichen Férderungen bezahlt werden (95% bzw. 94%=100%)

BIO-KONSUMENT:INNEN, DIE
FINDEN DIE BEHIRTUNG SOLL VON
STAATLICHEN FORDERUNGEN
BEZAHLT WERDEN

(95%=100%)

67

65

65

(5, }

-
w
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Einstellung zur Almbewirtschaftung 0000
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich h’a[DV‘;E'bEn'E

o Grundsatzlich wird die Almbewirtschaftung sehr positiv wahrgenommen. Almbewirtschaftung bedeutet gesunde Nahrungsmittelproduktion, verbessertes Tierwohl, Biodiversitat,
regionale Versorgung mit Lebensmitteln, Erhalt der Kulturlandschaften, sowie die Erhaltung seltener Nutztierrassen.

Bio-Konsum- Bio-Konsum- Bio-Konsum- Bio-Konsum- Bio-Konsum- UBERHAUPT Bio-Konsum- Bio-Konsum-
SEHR ent:innen ent:innen ent:innen ent:innen entinnen  NICHT ent:innen entinnen
WICHTIG NOTE 2 > b NOTE 3 NOTE 4 WICHTIG > z
Gesunde Nahrungsmittelproduktion ‘ 58 67 28 23 86 90 I 8 6 | 2 2 1 0 3 2
verbessertes Herwoh! (B8 55 g5 27 2 8 8 |9 7 |3 2 0 13 3
(keine reine Stallhaltung)
Sicherstellung der Vielfalt an Tier- ‘ I |
und Pflanzenarten (Biodiversitat) 37 68 27 19 84 87 ? 6 2 2 1 2 3 4
Regionale Versorgung mit Lebensmitteln ‘ 54 62 30 27 84 89 I 8 7 | 2 2 2 1 4 3
Erhalt der Kulturlandschaft . I |
(Erhalt des Landschaftsbildes) 31 53 31 27 82 80 1 13 3 3 1 1 4 4
Erhaltung seltener Nutztierrassen k 48 50 31 31 79 81 I 13 11 | 4 4 0 1 4 5
Bewahrung der I I |
jahrhundertealten Tradition k 37 36 34 30 71 66 e 19 6 7 3 4 ? u
Freizeitnutzung in einer . I I
attraktiven Berglandschaft (Alm) ‘ 20 e 29 27 49 44 31 31 1 12 7 ? 18 21
Frage: Bitte bewerten Sie die Wichtigkeit der folgenden Aspekte in Bezug auf die Almbewirtschaftung auf einer Skala von 1 bis 5, wobei 1 "sehr wichtig" und 5 "Giberhaupt nicht wichtig" bedeutet.

MARKETINSTITUT )
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Relevante Gefahren fiir Weidevieh auf Almen .’:‘:‘.

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich LJa[DV‘;ELEn'E

o Beutegreifer und Unwetter sind sowohl aus Sicht der Bevélkerung als auch aus Sicht der Bio-Konsument:innen die gro3ten Gefahren fiir Weidevieh, knapp dahinter folgt der
Absturz von Felsen bzw. Verletzungen im felsigen Geldnde. Aber auch Greif- und Rabenvégel und Steinschlag, sowie Krankheiten stellen eine Gefahr dar.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT

Beutegreifer (Bar, Wolf etc.) _ 65

Unwetter und Blitzschlag

Absturz von Felsen, bzw. Verletzungen im felsigen Gelande _ 58

Greif- und Rabenvogel flir Limmer bzw. Zicklein

steinschiog (NN 45 e o
;| - |

Krankheiten und Verletzungen

Komplikationen bei Geburten - 27 _ 32
Anderes ' 5 . 8

Keine

[ |
N
[
N

Frage: Welche Gefahren sind Ihrer Meinung nach fiir Weidevieh auf Almen relevant? Bitte wahlen Sie alle zutreffenden Gefahren aus.

MARKETINSTITUT
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Hoéhere Zahlungsbereitschaft 0660
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich h’a'JQV‘éPb‘Sn'E

o 22 Prozent der 6sterreichischen Bevélkerung und doppelt so viele Bio-Konsument:innen waren bereit mehr zu bezahlen fiir Produkte, deren aufwendige Bewirtschaftung
notwendig ist, und weitere 57 bzw. 45 Prozent ,eher schon®“.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT
79% 89%
Eher schon 57 45
Eher nicht - 12 . 7
Sicher nicht l 3 I 1
Weil3 nicht / keine Angabe . 6 l 3
Frage: Waéren Sie bereit, einen héheren Preis flir Produkte zu zahlen, wenn deren Herstellung aufwendige Bewirtschaftung, wie beispielsweise Herdenschutz erfordert?

MARKETINSTITUT
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Hohere Zahlungsbereitschaft | X
ohere Zaniungspereitscna ....It
- nach Demografie E.;!m};a';'bgnd
0 Jiingere Personen sind eher seltener bereit mehr zu bezahlen.
AUF weil nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON 2 EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHREN @ 22 e 57 79 e 12 ® 3 6
Minner N 24 I, 54 78 e 13 . 4 5
Frauen N 21 I, 59 80 | 10 2 7
16 bis 29 Jahre W 16 s 52 68 s 15 ® 3 14
30 bis 39 Jahre W 26 I 48 74 e 13 m 4 9
40 bis 49 Jahre @ 20 I, 62 82 e 11 | 5 2
50 bis 59 Jahre T 24 e, 61 85 e 12 11 3
60 Jahre und dlter @ 25 e, 59 84 | 10 2 5
Oberosterreich @ 24 e 59 83 e 12 82 3
Niederésterreich, Burgenland @ 17 ., 59 76 e 12 | 3 9
Wien D 21 g 55 76 e 11 [ 7
Steiermark, Kirnten B 27 g 54 81 e 13 2 4
Salzburg, Tirol, Vorarlberg BT 23 . 58 81 e 10 2 7
Landeshauptstidte @ 21 . b8 79 e 12 |, 5 5
Klein-, Mittelstidte @ 23 g 55 78 . 11 | 3 8
Land unter 10000 Einwohner @ 23 . 57 80 e 12 g2 6
- davon Flach- oder Hiigelland @ 24 . 56 80 s 14 11 5
-davon Alpenland @ 22 I, 59 81 s 9 | 3 7
Frage: Waren Sie bereit, einen hoheren Preis fiir Produkte zu zahlen, wenn deren Herstellung aufwendige Bewirtschaftung, wie beispielsweise Herdenschutz erfordert?

MARKETINSTITUT
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Hohere Zahlungsbereitschaft Il oooe
- nach Demografie L—;E',?V'ék'bﬁnd
o Personen, die Zeit auf der Alm verbringen sind deutlich haufiger bereit mehr zu bezahlen.
AUF weiB nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON h3 EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHREN W 22 ., 57 79 . 12 | 3 6
Pflichtschule @ 15 I, 62 77 e 12 0 11
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura @ 24 . 55 79 . 12 | 4 5
Matura, Universitat B 27 ., 54 81 e 11 | 4 4
bis 2.100 Euro @ 23 . 53 76 . 9 | 5 9
2101 bis 4000 Euro @ 19 T, 6 80 e 13 | 3 4
mehr als 4000 Euro W 31 ., 54 85 e 11 2 2
mochte ich nicht angeben BT 16 . 58 74 . 12 | 3 12
tatig in relevanten Branchen @ 24 . 5 75 21 | 4 0
- verbringe Zeit auf der Alm BT 30 ., 57 87 s 10 11 1
-weder noch T 18 . 58 76 . 10 | 3 10
Frage: Waéren Sie bereit, einen héheren Preis flir Produkte zu zahlen, wenn deren Herstellung aufwendige Bewirtschaftung, wie beispielsweise Herdenschutz erfordert?

MARKETINSTITUT
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Hohere Zahlungsbereitschaft |

- nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Interessant ist, dass der Anteil jener, die nicht bereit waren mehr zu bezahlen unter den mannlichen Bio-Konsument:innen héher ist. Auch die sehr jungen Altersklassen weisen
eine geringe Bereitschaft auf, was aber eher auf ihre finanzielle Situation zuriickzufiihren ist.

AUF
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. B 44 . 45 89 o 7
Manner 45 37 82 e 11
Frauen BN 43 50 93 w4
16 bis 29 Jahre T 32 s 48 80 e 13
30 bis 39 Jahre EEETTTT 40 L 87 mm 6
40 bis 49 Jahre B 48 I 46 94 ® 3
50 bis 59 Jahre N 41 47 88 w8
60 Jahre und lter B 53 39 92 mn 6
Ober6sterreich I 46 e, 47 93 M 5
Niederésterreich, Burgenland ST 42 . 49 91 ® 3
wien N0 42 [ | 83 w9
Steiermark, Karnten ST 46 . 38 84 e 13
Salzburg, Tirol, Vorarlberg ST 43 [ Y | 94 m 5
Landeshauptstidte SR 41 . 45 86 | 9
Klein-, Mittelstidte @ 50 [ & | 91 me 6
Land unter 10000 Einwohner BT 42 I 48 90 m 5
- davon Flach- oder Hiigelland B 43 . 48 91 M 5
- davon Alpenland @S 39 T 49 88 m 5
Frage: Waéren Sie bereit, einen héheren Preis flir Produkte zu zahlen, wenn deren Herstellung aufwendige Bewirtschaftung, wie beispielsweise Herdenschutz erfordert?

MARKETINSTITUT
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weil nicht,

SICHER NICHT keine Angabe
11 3
| 3 4
11 2

0 7
11 6
8 3 0
i 2 1
11 1

0 2
8 3 3

0 8
8 3 0
11 0
11 4
i 2 1
11 3
11 3
g2 5
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Hohere Zahlungsbereitschaft Il oooe
- nach Demografie (lj'elm\};g';'bgnd
o Personen mit einem Haushalts-Nettoeinkommen von mehr als 4.000 Euro sind deutlich haufiger bereit ,auf jeden Fall* mehr zu bezahlen.
AUF weil3 nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. @S 44 I 45 89 w7 11 3
Pflichtschule @ 21 I 44 65 . 22 0 13
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura T 48 e 42 90 w7 i 2 1
Matura, Universitat T 46 e 47 93 m 4 g2 2
bis 2.100 Euro I 45 L | 86 e 11 0 2
2101 bis 4000 Euro W 35 ., 52 87 e 10 8 3 1
mehr als 4000 Euro I 55 e 40 95 | 5 0 0
mochte ich nicht angeben I 34 I 46 80 m 4 8 3 14
tatig in relevanten Branchen @ 35 U 45 80 19 g2 0
- verbringe Zeit auf der Alm 47 47 94 M 5 11 0
- weder noch 44 I 44 88 m 4 g2 6

Frage:

MARKETINSTITUT
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Waéren Sie bereit, einen héheren Preis flir Produkte zu zahlen, wenn deren Herstellung aufwendige Bewirtschaftung, wie beispielsweise Herdenschutz erfordert?

Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Bio-Konsument:innen insgesamt
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Griinde fiir die geringe Bereitschaft 0660
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich h’a'JQV‘éPb‘Sn'E

o Jene Personen, die nicht bereit sind fiir Produkte mehr zu bezahlen, geben als Hauptgrund an, dass ohnehin alles schon sehr teuer ist.

PERSONEN, DIE NICHT PERSONEN, DIE NICHT
BEREIT SIND MEHR ZU BEREIT SIND MEHR ZU
ZAHLEN (21%=100%) ZAHLEN (12%=100%)
es ist eh schon alles sehr teuer, Inflation, Mehrkosten, kann es mir nicht leisten _ 44 _ 38
Geschaftemacherei, habe kein Vertrauen, Handel streift alles ein . 10 . 8
Beutegreifer geh6ren umgebracht, gegen Ansiedlung von Wolf und Bar . 8 l 3
Tierwohl sollte selbstverstandlich sein, Sache des/der Landwirt:in . 7 . 7
Der Staat soll sie férdern . 5 l 4
bin vegan, esse kein Fleisch, vegetarisch I 2 . 5
Konsumiere diese Produkte nicht, Heumilch I 1 l 3
Anderes I 2 - 12
weil nicht, keine Angabe - 30 _ 33

Frage: Warum waéren Sie nicht bereit mehr zu bezahlen?

MARKETINSTITUT
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Beriicksichtigung der AlImbewirtschaftung und Artenvielfalt 0000

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich

umuwelt

dachverband

o 91 Prozent der Bevolkerung und 94 Prozent der Bio-Konsument:innen halten es fiir wichtig, dass die Almbewirtschaftung die Artenvielfalt beriicksichtigt.

Sehr wichtig

Eher wichtig

Weniger wichtig

Nicht wichtig

Weil3 nicht / keine Angabe

Frage: Wie wichtig ist es fiir Sie, dass die Almbewirtschaftung die Artenvielfalt berticksichtigt?

MARKETINSTITUT

OSTERREICHISCHE
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN

| -

37

| 2

91%

BIO-KONSUMENT:INNEN
INSGESAMT

26
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Beriicksichtigung der Almbewirtschaftung und Artenvielfalt | e
- nach Demografie LJE,E',?V';ELE],E
o Vor allem altere Personen sind deutlich haufiger der Meinung, dass Almwirtschaft Biodiversitat beriicksichtigen soll.
SEHR EHER WENIGER NICHT wei nicht,
WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHREN B 54 g 37 91 me 6 11 2
Minner 52 g 37 89 | 8 11 2
Frauen BT 56 g 37 93 w4 0 2
16 bis 29 Jahre BT 41 39 80 e 13 0 6
30 bis 39 Jahre N 47 . 38 85 . 9 i 2 4
40 bis 49 Jahre T 48 I 46 94 m 5 11 0
50 bis 59 Jahre N 53 e 42 95 m 3 0 1
60 Jahre und dlter I 67 e 30 97 n2 0 1
Oberdsterreich @ 53 g 37 90 e 7 0 3
Niederosterreich, Burgenland IS 55 [ 34 89 w8 i 2 1
Wien G000 57 s 33 90 MW 5 0 6
Steiermark, Karnten @ 52 g 43 95 m 4 I 1 1
Salzburg, Tirol, Vorarlberg I 54 e 39 93 e 7 I 1 0
Landeshauptstidte @R 54 . 34 88 w7 11 4
KleinO, Mittelstadte IR 54 [ 38 92 o 7 11 0
Land unter 10000 Einwohner I 54 39 93 m 4 0 2
- davon Flach- oder Hiigelland S 54 g 40 94 m 3 0 2
-davon Alpenland S 53 . 36 89 e 7 0 3

Frage:

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahren

Wie wichtig ist es fiir Sie, dass die Almbewirtschaftung die Artenvielfalt berticksichtigt?
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Beriicksichtigung der Almbewirtschaftung und Artenvielfalt Il e
- nach Demografie LJEEL‘}E'HbEn'E
o Personen, die in relevanten Branchen tatig sind, sind haufiger der Meinung, dass die Beriicksichtigung der Artenvielfalt weniger wichtig ist.
SEHR EHER WENIGER NICHT wei nicht,
WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHREN I 54 37 91 m 6 11 2
Pflichtschule 57 32 89 w7 0 4
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura T 52 40 92 m o6 11 2
Matura, Universitat IR 55 37 92 m 6 I 1 1
bis 2.100 Euro I 56 . 34 90 w8 11 1
2101 bis 4000 Euro T 57 [ 36 93 m 6 11 0
mehr als 4000 Euro 57 [ 35 92 m 6 11 1
mochte ich nicht angeben T 46 s 43 89 m 5 0 7
tatig in relevanten Branchen T 47 40 87 s 12 g2 0
- verbringe Zeit auf der Alm 61 . 34 95 w4 0 0
- weder noch (I 53 g 38 91 m 6 11 4
Frage: Wie wichtig ist es fiir Sie, dass die Almbewirtschaftung die Artenvielfalt berticksichtigt?

MARKETINSTITUT )
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Beriicksichtigung der Almbewirtschaftung und Artenvielfalt | e
- nach Demografie LJEEL‘}E'HbEn'E
o Deutlich hoher ist der Anteil an Bio-Konsument:innen, die sich fiir die Beriicksichtigung der Biodiversitit durch die Alimbewirtschaftung aussprechen. Auch bei den Bio-
Konsument:innen sprechen sich dltere Personen deutlich hiufiger dafiir aus.
SEHR EHER WENIGER NICHT weiR nicht,
WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 68 g 26 94 m 3 I 1 2
VER S 60 g 32 92 w4 0 5
Frauen T 74 21 95 B3 11 1
16 bis 29 Jahre N 57 g 27 84 w9 0 7
30 bis 39 Jahre I 55 g 32 87 m 5 | 3 5
40 bis 49 Jahre NN 64 g 33 97 2 0 1
50 bis 59 Jahre 80 [ 4 97 h2 0] 1
60 Jahre und dlter I 79 21 100 0 0 0
Oberésterreich N 66 e 26 92 m 6 0 1
Niederosterreich, Burgenland IS 66 K 99 1 0 0
Wwien TS0 67 21 88 m 4 0] 7
Steiermark, Karnten 73 e 23 96 m 4 0 0
Salzburg, Tirol, Vorarlberg I 68 g 24 92 I 1 B 3 3
Landeshauptstidte 67 25 92 w4 0 4
Klein-, Mittelstidte I 65 s 29 94 m 4 12 0
Land unter 10000 Einwohner I 72 g 23 95 n2 0 3
- davon Flach- oder Higelland S 70 26 96 B 3 0 2
- davon Alpenland I 75 19 94 I 1 0] 5

Frage:

MARKETINSTITUT
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Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Bio-Konsument:innen insgesamt

Wie wichtig ist es fiir Sie, dass die Almbewirtschaftung die Artenvielfalt berticksichtigt?
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Beriicksichtigung der Almbewirtschaftung und Artenvielfalt Il o0

- nach Demografie LJEEL‘V‘ngbEH'E
o Bio-Konsument:innen, die Zeit auf Almen verbringen, sprechen sich deutlich haufiger fiir die Beriicksichtigung der Biodiversitat durch die Almbewirtschaftung aus.
SEHR EHER WENIGER NICHT wei nicht,
WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 68 26 94 |3 I 1 2
Pflichtschule N 46 . 34 80 w8 0 13
Lehre, weiterfihrende Schule ohne Matura I 72 23 95 n2 i 2 0
Matura, Universitat 71 25 96 B 3 0 1
bis 2.100 Euro 81 17 98 1 0 0
2101 bis 4000 Euro 63 s 34 97 |3 0 1
mehr als 4000 Euro 70 s 23 93 w4 i 2 0
mochte ich nicht angeben I 64 e 23 87 B 3 0 10
tatig in relevanten Branchen T 53 [ e ) 92 w7 0 0
- verbringe Zeit auf der Alm  EEEEE——— 77 s 21 98 n2 0 1
- weder noch (EEE—— 68 [ 92 B 3 I 1 4
Frage: Wie wichtig ist es fiir Sie, dass die Almbewirtschaftung die Artenvielfalt berticksichtigt?
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Akzeptanz der Anwesenheit von Herdenschutzhunden

Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich

umuwelt

dachverband

o Sehr hoch ist die Akzeptanz der Anwesenheit von Herdenschutzhunden, sowohl unter der 6sterreichischen Bevélkerung, wie auch unter den Bio-Konsument:innen.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT
91% 94%
Eher schon 26 23
Eher nicht I 5 . 7
Sicher nicht I 2 | 1
Weil3 nicht / keine Angabe I 5 I 2
Frage: Woiirden Sie die Anwesenheit von Herdenschutzhunden akzeptieren?
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Akzeptanz der Anwesenheit von Herdenschutzhunden | (KL
P oo
nach Demografie gm\h';'bgnd
o 62 Prozent der 6sterreichischen Bevélkerung wiirden die Anwesenheit von Herdenschutzhunden ,auf jeden Fall“ akzeptieren und weitere 26 Prozent ,,eher schon”. Kritisch
sprechen sich 7 Prozent aus und 5 Prozent haben keine Meinung dazu. Etwas vorsichtiger in ihrer Einschitzung sind die jiingeren Altersklassen.
AUF weil3 nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHREN W 62 g 26 88 m 5 j 2 5
Ménner N 67 e 24 91 W 5 § 2 2
Frauen ST 57 29 86 m 5 i 2 7
16 bis 29 Jahre B 46 g 35 81 e 12 I 1 7
30 bis 39 Jahre T 54 e 32 86 /7 [ ] 4
40 bis 49 Jahre 61 29 90 m 4 j 2 4
50 bis 59 Jahre 64 22 86 m 4 @ 5 5
60 Jahre und dlter I 73 g 20 93 b2 I 1 4
Oberdsterreich T 54 g 29 83 w4 83 10
Niederosterreich, Burgenland I 69 [ 25 94 2 I 1 2
Wien N 70 19 89 m 7 0 4
Steiermark, Karnten BT 63 e 27 90 m 4 |3 4
Salzburg, Tirol, Vorarlberg T 50 L K 83 | 10 | 3 4
Landeshauptstidte @R 66 24 90 m 6 0 3
KleinO, Mittelstidte @ 59 27 86 w4 i 2 8
Land unter 10000 Einwohner I 60 28 88 M 5 | 3 4
- davon Flach- oder Hiigelland IS 68 26 94 I 1 I 1 4
-davon Alpenland @S 44 e 33 77 . 12 ;| v 3
Frage: Wiirden Sie die Anwesenheit von Herdenschutzhunden akzeptieren?
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Akzeptanz der Anwesenheit von Herdenschutzhunden i oo
- nach Demografie LJa'JQV‘éELEn'E
o Personen, die in relevanten Branchen tatig sind sprechen sich deutlich haufiger dagegen aus: Konkret sind das 15% zu 7%.
AUF weil3 nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
OSTERR. BEV. AB 16 JAHREN I 62 26 88 MW 5 12 5
Pflichtschule 58 23 81 m 4 I 1 14
Lehre, weiterflihrende Schule ohne Matura T 61 29 90 m 6 B3 1
Matura, Universitit T 66 26 92 M 5 2 1
bis 2.100 Euro T 59 26 85 W 5 I 1 8
2101 bis 4000 Euro (T 66 23 89 W 5 i 2 3
mehr als 4000 Euro 65 26 91 m 6 i 2 1
mochte ich nicht angeben T 55 31 86 ® 4 i 2 8
tatig in relevanten Branchen I 54 30 84 e 12 83 0
- verbringe Zeit auf der Alm 66 23 89 m 6 | 4 1
- weder noch 62 27 89 ] I 1 8

Frage: Wiirden Sie die Anwesenheit von Herdenschutzhunden akzeptieren?
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Akzeptanz der Anwesenheit von Herdenschutzhunden | oo
- nach Demografie LJEEL‘}E'HbEn'E
o Etwas hoher ist die Akzeptanz der Anwesenheit von Herdenschutzh_unden unter den Bio-Konsument:innen. Auch bei den Bio-Konsument:innen sind die Jungen deutlich
skeptischer. Hoch ist der Anteil jener, die dagegen sind, im westen Osterreichs und der Personen, die im Alpenland leben.
AUF weiB nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 67 e 23 90 e 7 I 1 2
Manner N 62 e 26 88 m 6 I 1 4
Frauen SN 70 21 91 [ ] 0 1
16 bis 29 Jahre I 42 e 27 69 . 24 0 7
30 bis 39 Jahre T 55 e 31 86 | 10 I 1 3
40 bis 49 Jahre 75 20 95 b2 I 1 2
50 bis 59 Jahre 73 20 93 m 6 0 1
60 Jahre und dlter 79 g 18 97 I 1 I 1 0
Oberdsterreich I 65 g 30 95 m 5 0 1
NiederGsterreich, Burgenland S 75 22 97 I 1 11 1
Wien T 63 e 23 86 s 7 0 7
Steiermark, Karnten B 71 22 93 m 4 B2 2
Salzburg, Tirol, Vorarlberg I 58 18 76 . 22 B2 0
Landeshauptstidte 66 23 89 w8 0 3
Klein-, Mittelstidte I 69 22 91 ] I 1 1
Land unter 10000 Einwohner I 65 [ 2 89 m 6 I 1 3
- davon Flach- oder Hiigelland S 69 g 25 94 B3 I 1 2
- davon Alpenland 57 22 79 w14 |2 5

Frage: Wiirden Sie die Anwesenheit von Herdenschutzhunden akzeptieren?
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Akzeptanz der Herdenschutzhunden I e
P osee
- nach Demografie gﬂﬂvg'ﬂbgnd
o Bio-Konsument:innen, die Zeit auf Almen verbringen, beflirworten deutlich hdufiger die Anwesenheit von Herdeschutztieren.
AUF weiB nicht,
JEDEN FALL EHER SCHON > EHER NICHT SICHER NICHT keine Angabe
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 67 g 23 90 o 7 I 1 2
Pflichtschule T 39 29 68 . 19 0 13
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura IR 70 21 91 m 6 I 1 1
Matura, Universitat I 70 22 92 W 5 I 1 1
bis 2.100 Euro (— 85 12 97 2 0 1
2101 bis 4000 Euro I 65 23 88 e 11 I 1 1
mehr als 4000 Euro T 65 27 92 e 7 0 1
mochte ich nicht angeben I 61 [ | 82 m 5 83 10
tatig in relevanten Branchen T 51 g 34 85 e 13 i 2 0
- verbringe Zeit auf der Alm I 67 28 95 m 4 I 1 0
- weder noch 71 16 87 mm 8 I 1 4
Frage: Woiirden Sie die Anwesenheit von Herdenschutzhunden akzeptieren?
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Praferierte Art der Almtierhaltung ce00
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich h’a'JQV‘éPb‘Sn'E

o 59 Prozent der 6sterreichischen Bevélkerung und 62 Prozent der Bio-Konsument:innen sprechen sich fiir Herden mit einer/m Hirt:in und Hitehunden aus. Gut ein Viertel wahlit
das Bild der uneingeziunten und unbehiiteten Herde und schlieBlich sprechen sind gut jede:r Zehnte fir die eingeziunte Herde mit Herdenschutzhunden aus.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN INSGESAMT

nicht eingezdunte und unbehiitete Herde - 29 - 27

Herde eingezaunt mit Herdenschutzhunden . 12 . 11

Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie? Bitte wahlen Sie eines der Bilder aus!

Frage:
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Praferierte Art der Almtierhaltung |

Nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Altere Personen sprechen sich deutlich haufiger fiir die Behirtung der Weidetiere durch eine(n) Hirt:in und Hiitehunde aus.

OSTERR. BEV. AB 16 JAHREN

Manner
Frauen

16 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre und élter

Oberosterreich
Niederdsterreich, Burgenland
Wien

Steiermark, Karnten
Salzburg, Tirol, Vorarlberg

Landeshauptstadte

KleinO, Mittelstadte

Land unter 10000 Einwohner
- davon Flach- oder Hugelland
-davon Alpenland

Frage:
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UNGEZAUNTE UND
UNGEHUTETE HERDE

G 29

G 30
. 28

I 34
. 35
. 31
G 26
. 23

G 33
G 23
. 23
I 33
I 34

N 27
. 31
. 29
. 23
I 39

HERDE MIT HIRTIN
UND HUTEHUNDEN

T 59

T 61
. 58

49
T 52
T 60
T 65
T 65

. 54
T 64
Ll sy
e 57
S 59

T 60
. 58
T 60
T 63
T 56

Ergebnisse in Prozent - B2053/Basis: Osterreichische Bevélkerung ab 16 Jahre

HERDE EINGEZAUNT MIT
HERDENSCHUTZHUNDEN

12

9
14

16
13
9
9
11

13
13
16
10
7

12
11
11
14
5

Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie? Bitte wahlen Sie eines der Bilder aus!
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Praferierte Art der Almtierhaltung Il

Nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Personen hingegen, die in den relevanten Branchen tatig sind, sind deutlich haufiger fiir ungezdunte und ungehiitete Herden.

UNGEZAUNTE UND HERDE MIT HIRTIN HERDE EINGEZAUNT MIT

UNGEHUTETE HERDE UND HUTEHUNDEN HERDENSCHUTZHUNDEN
OSTERR. BEV. AB 16 JAHREN NN 29 S 59 12
Pflichtschule IS 36 . 54 9
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura (IS 28 e 59 13
Matura, Universitit (S 23 I, 65 12
bis 2.100 Euro NS 42 s 50 7
2101 bis 4000 Euro NN 22 . 62 15
mehr als 4000 Euro NS 27 Y 12
mochte ich nicht angeben S 29 . et 10
tatig in relevanten Branchen NS 47 O 47 5
- verbringe Zeit auf der Aim NS 30 . 59 10
- weder noch S 23 ., 63 14
Frage: Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie? Bitte wahlen Sie eines der Bilder aus!
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Praferierte Art der Almtierhaltung |

- Nach Demografie

umuwelt

dachverband

o Auch unter den Bio-Konsument:innen korreliert das Alter mit der Akzeptanz von Hirt:innen und Hiitehunden. Insgesamt ist der Anteil der Praferent:innen der Herde mit Hirt:in
und Hiutehunden im Vergleich zur Gesamtbevolkerung deutlich gro3er.

—

UNGEZAUNTE UND

HERDE MIT HIRTIN

HERDE EINGEZAUNT MIT

UNGEHUTETE HERDE UND HUTEHUNDEN HERDENSCHUTZHUNDEN
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 27 I 62 11
Ménner NS 32 . 56 12
Frauen (S 25 T 66 9
16 bis 29 Jahre (NN 50 . 38 13
30 bis 39 Jahre IS 34 . 54 12
40 bis 49 Jahre IS 31 . 58 12
50 bis 59 Jahre S 20 L) 4
60 Jahre und dlter D 11 S 77 12
Oberosterreich NS 31 s 57 13
Nieder6sterreich, Burgenland IS 27 T, 64 10
Wien S 25 T 60 15
Steiermark, Karnten N 19 . 72 10
Salzburg, Tirol, Vorarlberg (NS 38 e 56 5
Landeshauptstidte NS 27 L Y | 12
Klein-, Mittelstidte NN 26 T, 64 10
Land unter 10000 Einwohner NS 29 T 60 10
- davon Flach- oder Hiigelland S 24 T, 66 10
- davon Alpenland IS 41 . 48 11
Frage: Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie? Bitte wahlen Sie eines der Bilder aus!
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Praferierte Art der Almtierhaltung Il ce00
- Nach Demografie (lj'e'm\}éybgr!g

o Unter den Bio-Konsument:innen bevorzugen Personen aus den relevanten Branchen ungezdunte und ungehiitete Herden.

UNGEZAUNTE UND HERDE MIT HIRTIN HERDE EINGEZAUNT MIT

UNGEHUTETE HERDE UND HUTEHUNDEN HERDENSCHUTZHUNDEN
BIO-KONSUMENT:INNEN INSG. s 27 I 62 11
Pflichtschule N 49 . 38 13
Lehre, weiterfiihrende Schule ohne Matura S 25 T, 64 11
Matura, Universitat S 24 I, 66 10
bis 2.100 Euro S 37 T 60 3
2101 bis 4000 Euro N 25 TSI, 67 8
mehr als 4000 Euro NS 28 T 60 13
mochte ich nicht angeben S 25 T 60 16
tatig in relevanten Branchen (S 54 42 4
- verbringe Zeit auf der Aim NS 27 T, 64 9
- weder noch S 21 " 66 14
Frage: Stellen Sie sich vor, Sie sind in den Bergen unterwegs. Folgende Bilder stellen beispielhafte Situationen dar. Welche praferieren Sie? Bitte wahlen Sie eines der Bilder aus!
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Relevante Branchen 0660
Osterreichische Bevolkerung und Bio-Konsument:innen im Vergleich LJa[DV‘;ELEn'E

o 30 Prozent der Bevdlkerung und 35 Prozent er Bio-Konsument:innen verbringen ihre Freizeit viel Zeit auf Almen. Rund ein Fiinftel jeweils ist in einer ,relvanten Branche" titig, ist
also Landwirt:in, Jager:in, Forster:in, arbeitet im Naturschutzbereich oder im Tourismussektor.

OSTERREICHISCHE BIO-KONSUMENT:INNEN
BEVOLKERUNG AB 16 JAHRE INSGESAMT
Ich verbringe in meiner Freizeit viel Zeit auf Almen, z.B beim Wandern, Mountainbiken, etc. - 30 _ 35
Ich arbeite im Tourismussektor . 7 . 6
Ich arbeite auf einem landwirtschaftlichen Betrieb . 5 . 7
Ich arbeite im Naturschutzbereich I 3 . 4
Ich bin Jager:in I 3 I 3
Ich bin Forster:in | 1 | 1

Frage: Welche der folgenden Aussagen treffen auf Sie zu? Bitte wahlen Sie alle zutreffenden Aussagen aus: (Frage wurde als Mehrfachnennung konzipiert)
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Management Summary | 0000

dachverband

e 87 Prozent der Osterreichischen Bevolkerung kaufen zumindest
gelegentlich Lebensmittel aus biologischer Landwirtschaft. Davon sind
rund 14 Prozent ,Hardliner’, also Personen, die nahezu immer Bio-
Lebensmittel kaufen.

e Biologische Lebensmittel werden bevorzugt aufgrund des Tierwohls, und
weil sie sich positiv auf die Gesundheit und Umwelt auswirken. Bio-
Konsument:innen, die nahe zu ausschlieBlich Bio-Lebensmittel kaufen,
geben zudem haufiger an, dass diese besser schmecken.

e Jene hingegen, die angeben selten oder nie Bio-Lebensmittel zu kaufen,
geben als Hauptgrund an, dass Bio-Produkte fiir sie keinen Mehrwert
bieten. Auf einer zweiten Ebene gleichauf folgen der teurere Preis und das
Misstrauen in Giitesiegel. Die geringe Verfiigbarkeit ist hingegen kaum ein
Grund nicht zu Bio-Lebensmittel zu greifen.

e 88 Prozent der Bevodlkerung insgesamt und 95 Prozent der Bio-
Konsumente ist es wichtig, Produkte aus Weidetierhaltung zu kaufen.

e Rund 9 von 10 der Befragten jeweils erachten es als wichtig, dass
MaRnahmen zum Schutz der Weidetiere gesetzt werden. Dieser
Mehraufwand, der auf die Landwirt:innen entfillt, soll aus Sicht der
Bevolkerung und der Bio-Konsument:iinnen mindestens teilweise
zuriickerstattet werden.
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Management Summary Il 0000

dachverband

e Fiir mehr als 9 von 10 ist die Erhaltung von Almen wichtig. Eine offene
Almflache wird von rund zwei Drittel der Bevélkerung und 65 Prozent der
Bio-Konsument:innen bevorzugt. Begriindet wird dies in erster Linie
wegen des Tierwohls, der Forderung der Biodiversitat und der Bewahrung
der Kulturlandschaft.

e Grundsatzlich wird die Almbewirtschaftung sehr positiv wahrgenommen.
Almbewirtschaftung bedeutet gesunde Nahrungsmittelproduktion,
verbessertes Tierwohl, Biodiversitat, regionale Versorgung mit
Lebensmitteln, Erhalt der Kulturlandschaften, sowie die Erhaltung seltener
Nutztierrassen.

e Zudem sind mehr als 9 von 10 der Befragten der Meinung, dass die
Almbewirtschaftung die Artenvielfalt beriicksichtigt.

e Beutegreifer und Unwetter sind sowohl aus Sicht der Bevélkerung als
auch aus Sicht der Bio-Konsument:innen die gréBten Gefahren fiir
Weidevieh, knapp dahinter folgt der Absturz von Felsen bzw.
Verletzungen im felsigen Gelande. Aber auch Greif- und Rabenvégel und
Steinschlag, sowie Krankheiten stellen eine Gefahr dar.

e Jeweils knapp 9 von 10 Personen und Bio-Konsument:innen begriiRen es,
wenn die Tiere auf den 6sterreichischen Almen zu ihrem Schutz von
Hirt:innen und Hiitehunden, die die Nacht in der Nachtpferch verbringen,
begleitet werden. Altere Personen begriien dies hiufiger.
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Management Summary lll 0000

dachverband

e Mehr als die Halfte der Bevolkerung und 57 Prozent der Bio-
Konsument:innen sind der Meinung, dass die Behirtung mit zumindest 70
Prozent geférdert werden muss. Diese Unterstiitzungszahlungen sollen in
zu den Lohn der/des Hirt:in, der Kosten der Herdenschutzhunde und das
Zaunmaterial aufgewendet werden.

o 79 Prozent der Bevolkerung und 89 Prozent der Bio-Konsument:innen
sind bereit fur Produkte, deren aufwendige Bewirtschaftung notwendig ist
mehr zu bezahlen.

e 59 Prozent der 6sterreichischen Bevélkerung und 62 Prozent der Bio-
Konsument:innen sprechen sich fiir Herden mit einer/m Hirt:in und
Hiitehunden aus. Gut ein Viertel wahlt das Bild der uneingezdunten und
unbehiiteten Herde und schlieBlich sprechen sind gut jede:r Zehnte fiir die
eingeziaunte Herde mit Herdenschutzhunden aus.
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Mag. Vasiliki Karagiannidis
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of the European Union. The contents of this publication are the sole responsibility of
LIFEstockProtect and do not necessarily reflect the opinion of the European Union.
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